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“Lo primero al escribir para Internet es saber escribir”
Gabriel Garcia Marquez.
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SOBRE NOSOTROS

-
i

CORRESPONSALES.PE
‘conectadas con tu universidad

CORRESPONSALES.PE es un nuevo portal de noticias para universitarios
peruanos, creado por estudiantes y recién egresados de Comunicacion de
diversas universidades peruanas, quienes nos planteamos como objetivo
“brindar un espacio online en el que universitarios y recién egresados
peruanos puedan acceder a informaciéon nueva y vigente relacionada a su

carrera e intereses sociales”.
NUESTRO PROPOSITO:

* Convertirnos en el principal referente comunicativo web de los

estudiantes y recién egresados de las universidades peruanas.
LA REALIDAD QUE NOS INSPIRA

Esta iniciativa periodistica nace porque nos hemos dado cuenta que internet

puede garantizar el medio, pero no el tipo de informacion.




Manual de contenidos periodisticos | CORRESPONSALES . PE

Hoy ningin medio web esta cubriendo de modo constante las noticias de valor
relacionadas a la universidad peruana, sus estudiantes y egresados. Es comdn

leer titulares como:

«FOTOS: los 10 famosos mejor pagados del mundo, segtin Forbes»
«Angie Jibaja rompe su silencio»

«Chehade quiere aumentar 40 'otorongos' al Parlamento»

+;Curiosos, no? Pero, ;Quién—quién habla de las becas al extranjero que se
pierden por falta de postulantes? ;Quién difunde las investigaciones
destacadas que desarrollan alumnos y docentes? ;Quién comunica lo que estan
haciendo las universidades de la sierra y selva? ;Quién habla de los fisicos
peruanos en el MIT? ;Quién habla de politica universitaria? ;Quién dice algo
por los millones de soles que reciben las universidades por canon minero y que
no usan? Hicimos la busqueda respectiva y la verdad es que no encontramos
algo que cubra la demanda de una poblacion universitaria que supera los 600

mil estudiantes.

Lo poco que encontramos era producido por instituciones que si pueden
costear su difusion en medios y que sobre _todo comprenden el valor de
difundir tal informacion, pero este es el caso de solo algunas universidades

privadas. Muy pocos saben lo que se hace en las universidades publicas.

El reto es muy ambicioso y tenemos claro que esto solo podra seguir en pie
con el apoyo de otros estudiantes y egresados de distintas universidades, por
lo cual hemos previsto iniciar este proyecto poniendo el ojo en las
universidades publicas a nivel nacional, para luego replicar el experimento en

todo el sistema universitario.
¢{POR QUE NOS LLAMAMOS CORRESPONSALES.PE?

Porque este medio se nutre de la informacion que nos envian los estudiantes de
distintas universidades de distintas regiones del pais, lo cual nos da PODER de
informacion y por lo cual estamos agradecidos, asi que nuestro nombre es un

homenaje a ellos.

—
~
| —
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Para nosotros un corresponsal es aquel que, sin importar la ciudad en la que esté,

envia noticias para nuestra sala de redaccion. Agquel guese ponela—camiseta—y

sencillo—Aquel que no se queda en la preocupacion y que pasa a la accion. Aquel que
va sin prisa pero sin pausa. Agquel-que-trabaja—en—oficina,—calleo-en-lo—que-sea

;PARA QUE SIRVE ESTE DOCUMENTO?

El presente documento es un manual para todas las personas que se insertan
al medio para trabajar los contenidos periodisticos del portal web. Sirve de
guia y marco normativo para el desarrollo de los contenidos en todo su
proceso de desarrollo. Asimismo, es complemento de otros manuales
especificos que el medio ha creado para estandarizar y hacer mas eficiente el
trabajo de los integrantes de CORRESPONSALES.PE
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1.1 LINEA EDITORIAL

e Las tecnologias de la informacion y comunicacion (TIC) son un gran

recurso para acceder a informacion que antes nos era casi imposible. Este
proyecto es una apuesta por esas tecnologias para cemunicarlascosas-de
ytilidadyvaler-informar sobre lo que estan pasando en la universidad, el
pais y el mundo.

e La veracidad y utilidad de la informacion son los pilares de este medio. Si

no es Util para nuestro publico, tampoco lo es para nosotros.

e El ensayo y el error son parte del aprendizaje, por eso nuestro equipo esta
compuesto por jovenes con determinado perfil de competencias
adquiridas y por adquirir: Aqui todos hacen lo que saben, y si no lo saben -

pero-lo—necesitamoes- promovemos su aprendizaje con el objetivo de que
lo apliquen en el medio.

e Acceder a la universidad en este pais es un privilegio, pues nos convierte

en la élite de una clase social que no ha logrado acceder a la educacion

superior, lo que a su vez nos Heva-a-un-compromiso-paracompromete con
nuestra ciudad y pais. Los universitarios semes—los—abanderados—para
promover—el-desarrollo—en—nuestro—enterno—y—no podemos quedarnos de

brazos cruzados ante la oportunidad educativa a la que hemos accedido.

e La universidad es un espacio para el aprendizaje y desarrollo de

universitario-Ello demanda la blsqueda de recursos, herramientas vy

oportunidades.

e La nota es un indicador sobre el desempeno en las aulas que no siempre

refleja TODO el conocimiento y talento de un alumno, por eso nosotros no

10
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lo tomamos como Unico referente; reconocemos de manera integral el

potencial de los jovenes.

No buscamos postular y/o apoyar algun grupo politico o gremial, dentro o
fuera de la universidad. Nos interesa que los jovenes conozcan la
importancia de la politica y desarrollen una postura critica hacia la

misma, siempre que se respete la democracia y el Estado de derecho.

Nuestro tiempo es nuestro principal recurso. Solo buscamos aliarnos con

personas y organizaciones que sean responsables en lo que hacen.

El Perd esta viviendo un proceso de bonanza economica sin igual y
debemos sacarle el maximo provecho. Los jovenes podemos (y debemos)
elaborar proyectos de innovacion y emprendimiento. Creemos que una
forma de fomentar estas iniciativas es informando sobre los Ultimos
conocimientos e investigaciones por carreras profesionales, asi que eso

hacemos.

Nuestro publico son los universitarios y creemos en la empatia como

factor determinante para nuestras comunicaciones. Por eso usamos un

lenguaje y tono cercano a ellos, sin caer en la vulgaridad—e—uso—de

jergasreplana o el lenguaje coloquial.

La opinion e informacion de nuestro publico es muy importante para cada
paso que damos. Siempre tenemos en cuenta sus conocimientos y
actitudes, asi como el apoyo que quieran darnos, siempre y cuando éstos

se relacionen con nuestros valores.

En el Per( hay universidades publicas que a pesar de tener presupuesto
disponible y dinero por canon minero no cuentan con las competencias
legales ni de gestion para hacer uso eficiente de sus recursos. Por otro

lado, hay universidades privadas que capitalizan sus ingresos en la

expansion de sus carreras y sedes, pero aun—estan—en—elprocese—de

11
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Comentario [C1]: ¢cudles son esos
valores?
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construccién-de-su—calidadno cuentan con el prestigio que puede dar la

experiencia. Pocas son las casas de estudios que promueven una

formacion conectada con la realidad académica-profesional mundial. Sin
embargo, ni las mejores universidades peruanas estan a la altura de una
buena universidad brasilera, mexicana o chilena (y eso es en cualquier
ranking internacional). ;Cual es la conclusion de todo esto? Que la
universidad peruana actual, salvo contadas excepciones y por el caos de
su sistema, esta desfasada y de espaldas al mundo. Duele-pero-escierto-
;Podemos hacer algo? Si. Este proyecto contribuye a resolver en cierta
medida la demanda de informacion de utilidad para los universitarios.
Desde nuestra trinchera publicamos los contenidos de valor que otros
medios no difunden y nos esforzamos porque esos contenidos lleguen a las

regiones.

12
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1.2 PRINCIPIOS INFORMATIVOS

corresponsatesCorresponsales.pe gestiona los contenidos informativos de su
portal teniendo en cuenta una serie de principios establecides-establecida por
el propio medio, que a su vez sirvea de filtros evaluativos para la publicacion
de un contenido.

e Veracidad: la informacion brindada por corresponsales.pe tiene—a—la

verdad-como-primera-caracteristicabusca la verdad como primer principio.

e Utilidad: la informacion que ecemunicames—difundimos es Util para el

estudiante’, ya que trata temas de alto interés publico y periodistico-

e Visualizacion de la informacion: la informacion brindada esta preparada

para que, tomandola como insumo base, pueda reutilizarse en productos

visuales o narrativos.

o V\ccesibilidad: Los contenidos de corresponsales.pe son lo suficientemente

agradables y sencillos para ser compartidos agilmente.

e Interactividad: corresponsales.pe propone una nueva comunidad de
aprendizaje inter-universitaria, en la cual los estudiantes vinculados por
una identidad en comUn pueden comentar, debatir y compartir
informacion util, eficiente y visualizable para el medio, los personajes

noticiosos, ellos mismos y la ciudadania en general. \

! La utilidad ala que se hace referencia esta definida y delimitada a partir de los perfiles de

estudiantes por seccion. Para mayor informacion revisar el documento Recursos vy fuentes de
informacion.

13
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Comentario [C2]: No quedan claros
estos puntos, sugiero suprimirlos
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GESTION DE LA INFORMACION Y APLICACION DE PRINCIPIOS

COMUNICACION

FUENTES Y RECURSOS
DE INFORMACION:
- Reutilizable de otros medios INTERNACIONAL
- Por acceso a la informacion web
Es ati?
Si

APLICACION DE 1ER filtro:
Es Gt utilidad para el estudiante
(Es otil?

Si

Corresponsales.pe

ASUMIMOS LA PRODUCCION DEL CONTENIDO TENIENDO EN CUENTA LA:

FUENTES Y RECURSOS - Utilidad

DE INFORMACION: - Veracidad

- Trabajo de campo - Accesibilidad

- Solicitudes de acceso a la info Visualizacion de la informacion
- Interactividad

APLICACION DEL RESTO DE FILTROS
;Cumple con los 5 filtros?
Si

TENEMOS UNA NOTICIA

iA difundir!

¥ ¥
W S e I
&3.&4&%‘&;,5;-‘ A2 ey
"“.‘ PUBLICO CON NECESIDAD DE INFORMACION /"’"“ﬁ
RS ES Pt
o 5".0 R B .“Qiga e
RIS ZII NI 04

1.2.1 CRITERIOS PERIODISTICOS

Para el seguimiento a un tema y la produccion de sus contenidos a

publicar en el medio, se debe tener en cuenta tres tipos de fuentes:’

@® A favor
@® En contra

@ Neutral

14
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* Las agencias de noticias y los medios de comunicacion tradicionales y
no tradicionales (paginas web, radios comunitarias, etc.) son
consideradas por el medio como recursos de informacion, y pueden
ser usadas para la construccion de un tema, su desarrollo o la
verificacion de datos obtenidos a través de las fuentes y otros recursos

informativos.

= De presentarse el caso, se pueden corregir errores y/o hacer

rectificaciones en cualquier contenido de corresponsales.pe

»= Siempre evitamos colocar textos, imagenes o videos que pudieran

incitar a la violencia o que hagan apologia a ésta.

versiones de todos los actores o fuentes. El corresponsal debe hacer

todos los esfuerzos por lograrlo. La rigurosidad periodisticas es un

elemento clave. Esto garantizara la veracidad e imparcialidad de las

noticias. Nada peor que una noticia imcompleta o con datos errados

que luego nos obligue a rectificarnos.

1.3 LENGUAJE EN LOS CONTENIDOS

15
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o El estilo del lenguaje utilizado en los contenidos multimedia de

corresponsales.pe siempre es claro, conciso, ebjetive-y veraz.
Tomemos como ejemplo el siguiente parrafo de corresponsales.pe:

“El mundo online gana cada dia mds usuarios y los profesionales no deben
alejarse de las nuevas plataformas virtuales. Asi, el seminario organizado
por el Instituto Raul Porras Barrenechea (IRPB) brindard diversos
conocimientos prdcticos sobre los espacios web 2.0”.

(Fuente: corresponsales.pe - 31/05/12)

e El tono del lenguaje siempre es equilibrado entre lo formal y ]lo coloquial
Veamos:
“Si te gusta la fotografia, tienes buenas capturas en tu pc o eres amante
de disparar con tu cdmara situaciones cotidianas, jesta es la oportunidad

de ganar un premio por tu aficion!

El Centro de la Imagen convoca al concurso ‘Foto Libre en el Parque de la
Exposicién’ donde los participantes podrdn colocar hasta tres fotografias
que serdn exhibidas en una zona acondicionada por los organizadores.
Podrds llevar tus fotos al mdédulo del concurso ubicado en el mismo
parque este sabado y domingo desde las 9 a.m.”

(Fuente: corresponsales.pe - 01/06/12)

¢ Nuestro lenguaje no contiene vocabulario obsceno de ningln tipo.

e No empleamos el uso de tecnicismos. De usarlos en algln caso, se explica

de manera concreta en el mismo parrafo en el cual es redactado.
Veamos el siguiente ejemplo de corresponsales.pe:

“El evento estard abierto al publico que gusta de la fotografia vy, en
especial, de la lomografia*, tendencia fotogrdfica basada en la captura e
importancia de las fotografias espontdneas, dando valor a los
denominados errores o accidentes (descuadres, saturacion de color, etc.)

en la imagen.” (Fuente: corresponsales.pe 23/05/12)

Comentario [C3]: Pienso que no se
debe usar el lenguaje coloquial, uno no
puede escribir como habla; la oralidad
resta calidad y seriedad a los contenidos, y
limita su lectura a un especio geografico
determinado.

16
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*La palabra lomografia se explico inmediatamente para su

conocimiento general.

¢ La informacion que se presenta en los textos siempre respeta el uso de la

piramide invertida.

;QUE ES LA PIRAMIDE INVERTIDA?

Es el estilo de redaccién en el cual se expone lo mas relevante al
inicio del texto (ideas centrales) y lo secundario en los siguientes
parrafos. Veamos la siguiente nota:\

niruar Kl FBI quien exige mas datos privados a Twitter

Un juez de Nueva York ordena que se entregue a la policia los mensajes de

BAJADA ) manifestante de Occupy Wall Street.

El FBI y otros cuerpos de seguridad de Estados Unidos estdn detrds del
80% de las solicitudes de informacion privada de usuarios de Twitter,
segun revelo esta compania en su primer informe de transparencia,
similar al que hace unas semanas presentd Google.

ENTRADA

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

: Del total de las 849 solicitudes gubernamentales para obtener
I informacion del usuario durante el periodo que va desde el 1 enero al 30
I [ junio de este afio, 679 (el 80%) se realizaron en Estados Unidos, aseguré
| Twitter. Japon ocupo el segundo lugar con 98 solicitudes presentadas por
I la policia, seguido por una pléyade de paises, entre ellos Espafa, con
I menos de 10 solicitudes.

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

Twitter colabora con el sitio Herdict, que detalla los bloqueos de webs,
— los problemas de denegaciones de servicio o cualquier otro tipo de
obstdculos a una web. La aplicacion puede descargdrsela cualquier
persona con su navegador Firefox.

DESARROLLO

La compania, que publicé los datos en un blog este lunes, también reveld
que ha recibido un total de seis solicitudes de gobiernos en la ultima

| mitad del afio para eliminar mensajes que violan los érdenes judiciales o
leyes locales, asi como normas contra la difamacion.

Twitter también recibié 3.378 peticiones de retirada de informacién por
presuntas violaciones a las leyes de derechos de autor (la ley
norteamericana DCMA). En general, el numero de peticiones de
informacién es minimo comparado con los mds de dos millones realizadas
a Google, segun su ultimo informe de transparencia.

CIERRE

Comentario [C4]: Debe
complementarse esto con las preguntas:
qué, quién, donde, cdmo cuando, por qué.
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(Fuente: Diario El Pais - 03/07/12)

Como se vio en el ejemplo, la piramide invertida resalta lo mas importante de
la noticia en el primer parrafo. En el cuerpo, se dan datos secundarios pero
complementarios. Mientras que en el cierre, se condensa informacion general

de la noticia.

1.4 PRINCIPIOS DE LA PLATAFORMA WEB

e corresponsales.pe esta orientado a publicar informacion util, veraz y

actualizada.

e corresponsales.pe brinda a su publico contenidos textuales y multimedia
como fotos, infografias y videos con el peso de archivos adecuado para
una carga rapida de la web, siempre acompanados de textos de

presentacion.

e corresponsales.pe permite la interaccion de los usuarios con la pagina web
a través de la publicacion de comentarios, enlaces para compartir los
contenidos y mensajes via e-mail a los responsables del medio para

sugerencias y/o quejas.

e Los contenidos audiovisuales generados en corresponsales.pe estan
pensados para la plataforma virtual y no para medios tradicionales; por tal
motivo, solo se deben seguir las caracteristicas establecidas para la
plataforma virtual (ver capitulo lll.4: Tipos de contenido multimedia en

corresponsales.pe).

e Para garantizar la correcta carga de la pagina web en los servidores a nivel

nacional hemos apestade-perdecidido no publicar animaciones flash.

1.5 PRINCIPIOS VISUALES EN LOS CONTENIDOS MULTIMEDIA

18
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e Los contenidos visuales y multimedia en corresponsales.pe se gestionan

teniendo en cuenta los cincg principios informativos del medio. ((Comentario [C5]: verifcar s son cinco |

o El estilo grafico siempre sigue una linea narrativa clara, concisa y

empatica con el publico objetivo.

e Antes de empezar a construir los contenidos visuales y multimedia se toma
en cuenta que el medio tiene una orientacion hacia la simplicidad visual
(no datos recargados ni gran variedad de colores en cada grafico). Sin
embargo, queda a criterio de los fotografos y disefiadores del medio el

modo en que desarrollan este principio.

1.6 CITADO DE FUENTES Y AUTORES

e Las fuentes principales y recursos de informacion usados para la
produccion de un contenido en el medio son citados en el cuerpo de la
noticia (en el caso de los contenidos textuales y fotograficos) y en el
cuerpo del producto visual (en el caso de las infografias, videos y

animaciones).

e Todos los contenidos publicados por corresponsales.pe en la pagina web
tienen, como elemento preestablecido al contenido publicado, los créditos
del responsable de la produccion de dicho contenido, segin el formato y
datos disponibles en el perfil de cada corresponsal (para mayor

informacion, revisar el Manual de publicacion).

e La responsabilidad general de todos los contenidos publicados en la pagina
web es de corresponsales.pe. En caso un contenido publicado sea
difundido y/o publicado por otro medio o persona en un canal o soporte

ajeno al medio, éste debe citar a corresponsales.pe como fuente.

19
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Il.1 TRATAMIENTO DE LOS TEXTOS

Al iniciar la redaccion de una noticia, se debe tener claro qué es lo que

queremos comunicar y para quién. El qué debe traducirse en el objetivo de tu
texto y mostrarse en el titular. El para quién debe reflejarse en el enfoque
que se le dara la noticia. Ello debe definirse a partir de los perfiles de
estudiantes del documento Recursos y fuentes de informaciéon de
corresponsales.pe. Con las dos preguntas resueltas, puedes iniciar la

redaccion tomando en cuenta los siguientes puntos:
II.1.1 EL TITULAR

» Es lo primero que se define y redacta en un contenido, pues al empezar
con él se esta, al mismo tiempo, determinando el enfoque y amplitud

de la redaccion de la noticia.

» Un titular de corresponsales.pe siempre presenta una noticia con

sintesis y claridad.

» El titular siempre se redacta en Werbo activo\, pues esto le da mayor

agilidad a la lectura. Veamos dos ejemplos:

“Google responde a las exigencias de la Union Europea”
(Fuente: Diario El Pais - 3 de julio del 2012)

“Firefox sera un sistema operativo movil”
(Fuente: Diario El Pais - 2 de julio 2012)

= No se deben usar articulos para iniciar un titulo. Veamos el siguiente |

ejemplo:

“Actividad del corazon de la Via Ldactea muestra salida de chorros”
(Fuente: corresponsales.pe - 30/05/12)

El titular presentado es mejor a otro en el que se inicia con un articulo:

“La actividad del corazon de la Via Ldctea muestra salida de chorro”
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Comentario [C6]: Verificar si existe ese
modo verbal. Quiza se quiso decir
predicado verbal activo. Creo que te
refieres al tiempo presente en modo
indicativo.

Comentario [C7]: Esto es relativo.
Depende del espacio que tienes para el
titular. No se debe considerar bajo el
criterio de mejor o peor
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En caso se tenga que redactar un titular con verbo pasivo (debido a la
perdida de coyuntura y/o sea un hecho noticioso pasado), se debe

agregar un &erbo activo hue acompane al mismo. Veamos en el

siguiente ejemplo el modo en que varia el titular segin sus verbos

activos y pasivos:

“Inmigrantes sudafricanos asaltan Banco de la Nacién”

(Elaboracién propia)
Se coloca este titular si la noticia ocurrié un dia antes o hace un breve
periodo de tiempo. Ahora veamos como seria el titular si ha pasado una

semana o mas tiempo desde que ocurrié la noticia:

“Inmigrantes sudafricanos asaltaron Banco de la Nacién”

(Elaboracién propia)
En este caso el verbo se encuentra en tiempo pasado y, a pesar que se
entiende, puede perder valor si es que la noticia dada ya no es actual. En caso
deba redactarse un titular con verbo pasivo, éste debe ser acompanado por un

verbo activo. De modo que el titular deberia quedar asi:

“Conoce como los inmigrantes sudafricanos asaltaron el Banco de la
Nacién” (Elaboracién propia)

Solo usamos titulares con &erbo pasivo \cuando, a pesar de ser la

noticia un hecho pasado, presentamos nueva informacion y mas
datos que los publicados por otros medios. En tal caso, el &erbo

activo\ que se afade se desprende del valor agregado que damos a

Comentario [C8]: Creo que te refieres
al tiempo presente en modo indicativo.

J

Comentario [C9]: Te refieres al pasado
indefinido en modo indicativo??

J

( comentario [C10]: revisar

la noticia (como el “conoce como...”)

11.1.2 LA BAJADA

Es el parrafo que sucede al titular. Su funcion es describir con mas
detalle la informacion presentada en el titular. Esta caracteristica
establece una relacion de complementariedad entre el titular y la

bajada.

22
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» Todos nuestros titulares siempre ir acompanados de bajadas.

» En Correponales.pe evitamos repetir en la bajada palabras usadas en el

titulo, pues ello demuestra pobreza lexical y dificulta la lectura agil.

Notemos un ejemplo de lo que NO se deberia hacer en nuestras

redacciones:

“Apple paga a una firma china 60 millones de délares por usar la marca

TITULAR “iPad’”

“El alto tribunal de la provincia surefia de Cantén, aseguré que Apple

BAJADA transfirié el dinero a una cuenta de la compahia china en virtud del acuerdo

que ambas empresas alcanzaron.” (Fuente: Diario La Tercera 02/07/12)

En el titular mostrado el nombre de la marca (Apple) se repite. En este
caso es preferible usar un sinénimo. Se pudo mencionar
transnacional”, “empresa tecnologica” u otro término.

11.1.3 EL CUERPO

“la

*» Es la secuencia de parrafos en los que se desarrolla la noticia. En

corresponsales.pe el cuerpo tiene un maximo de cinco parrafos.

= Comunmente, el cuerpo es redactado a partir de la cinco W.

{QUE SON LAS CINCO “W”?

Harold Lasswell

Es un concepto periodistico (también
conocido como “las cinco W y una H”) creado
a mediados del siglo XX por Harold Lasswell,
sociologo  norteamericano  experto  en
comunicacion social, que hace referencia a la
reunion de informacion necesaria para la

presentacion de una comunicacion completa.
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El paradigma de Lasswell se basa en planificar la comunicacion de
masas a partir del analisis del control, los contenidos, los medios, la
audiencia y los efectos. Esto se traduce en la respuesta a cinco
preguntas que él consideraba basicas (a lo que hay que anadir el
analisis temporal y dar respuesta al cuando):

e ,;Quién dice? (Andlisis del control)

e ;Dice qué? (Andlisis de contenido)

e ;Mediante qué canal? o ;Como? (Andlisis de los medios)

e ;A quién? (Andlisis de la audiencia)

e ;Con qué efecto? (Andlisis de los efectos)

e ;Cudndo? (Andlisis temporal)

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

: En la actualidad, esta formula se utiliza en el periodismo con
I algunas variaciones:

: e Who? (;Quién?)

: e What? (;Qué?)

| o  Where? (;D6nde?)

: e When? (;Cudndo?)

I e  Why? (;Por qué?)

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

e How? (;C6mo?)

En nuestro caso, aplicamos la piramide invertida y seguimos la
formula de Lasswell para la produccion de un tema, que a su vez
puede ser tratado en mas de una publicacion noticiosa. Es decir, es
posible que un contenido publicado por nosotros no responda a
todas las preguntas de las cinco W si es que se tiene en cuenta
continuar con la produccion del tema en siguientes publicaciones.

Esto es coordinado previamente con el editor.



http://en.wiktionary.org/wiki/who
http://en.wiktionary.org/wiki/what
http://en.wiktionary.org/wiki/where
http://en.wiktionary.org/wiki/when
http://en.wiktionary.org/wiki/why
http://en.wiktionary.org/wiki/how
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El cuerpo no debe exceder cinco parrafos, es decir 1650 caracteres,

salvo excepciones como informes especiales o reportajes.=

uso—de—la—piramide—invertida—generallo ideal es que en el primer

parrafo del cuerpo de la noticia se deden responder a las “5W” de la

piramide invertida. Veamos el siguiente ejemplo:

“El Gobierno egipcio, encabezado por el primer ministro, Kamal
Ganzuri, presenté este lunes su renuncia ante la Junta Militar, pero
seguird en funciones hasta que un nuevo Ejecutivo sea nombrado por
el presidente electo, Mohamed Mursi.”

(Fuente: El Colombiano- 25/06/12)

Asimismo, la entrada puede responder a dos o tres preguntas. Esto
dependera de la noticia y la relevancia que presente en la informacion

dada. Tomemos como ejemplo:

“La lideresa de Fuerza 2011, Keiko Fujimori, aseguré que su grupo
politico respalda plenamente la ejecucion del proyecto minero Conga,
en Cajamarca, siempre y cuando este se realice en estricto respeto al
medio ambiente y “manteniendo como aliada a la comunidad.”
(Fuente: El Comercio - 26/06/12)

Aqui destaca la respuesta al ;qué? y ;quién? debido a la relevancia de la

noticia. Veamos un segundo ejemplo:

“El espafiol Banco Santander mantiene su intencion de crecer en
Latinoamérica, fundamentalmente de manera orgdnica, aunque sin
descartar compras, segun declaraciones de un directivo citadas en un

comunicado del grupo.” (Fuente: Diario Gestion - 27/06/12)

Esta entrada tampoco responde a todos las preguntas pero la
informacion dada es concisa, clara e invita a continuar la lectura para

conocer mas detalles.
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En el caso de corresponsales.pe, siguiendo sus principios informativos,

una entrada es redactada del siguiente modo:

“Qué empiece la rumba. La agrupacién nacional Bareto anuncié que,
como parte de la promocién de su ultimo disco “Ves lo que quieres
ver”, realizard desde el 7 de julio una gira internacional que los

llevard por Brasil, Japén y Estados Unidos.” (Elaboracion propia)

Los parrafos pueden tener hipervinculos a las fuentes y recursos de

informacion de relevancia.

Cada parrafo no debe usar mas de 330 caracteres. Tomemos como

ejemplo el siguiente parrafo de corresponsales.pe:

e “Un grupo de empresarios, entre los que destacan James Cameron y
Larry Page, ha fundado Planetary Resources Inc., un proyecto
ambicioso que realizard investigaciones para identificar asteroides
que serdn usados como ‘minas espaciales'.”

(Fuente: corresponsales.pe - 25/05/12)
(Se usaron 235 caracteres)

Un parrafo puede tener mas de una frase. Sin embargo, cada una de
éstas no debera excederse de los 160 caracteres por frase. Veamos el

siguiente parrafo de corresponsales.pe:

“El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR) incentiva
la creacion e innovacion de los estudiantes con el concurso
"Exportando Ideas Poderosas”. (Se usaron 156 caracteres) En esta
sexta edicién, se podrd participar en cuatro categorias: Tesis de
grado, Planes de negocio, Proyectos productivos empresariales y
Proyectos escolares.” (Fuente: corresponsales.pe - 30/05/12)

(Se usaron 158 caracteres)

Las fuentes dentro de los parrafos deber ser especificadas con nombre,

cargo u ocupacion. Ejemplo:
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“Jaime Zdrate, presidente del Consejo de Evaluacién, Acreditacion y
Certificacion de la Calidad de la Educaciéon Superior Universitaria
(CONEAU), revelé cuales universidades han concluido con la etapa de
autoevaluacioén hasta la fecha.”

(Fuente: corresponsales.pe - 2/05/12)

Como podemos leer, primero se presenta a la persona (Jaime Zarate),
luego se incluye el cargo (Presidente) y nombre de la institucion a la
que pertenece (CONEAU).

11.1.4 USO DE TERMINOS Y OPINIONES

* A menos que se trate de una columna de opinidn, no se usaran juicios

de valor personales en los textos.

= Solo pueden emplearse adjetivos calificativos que sean consensuados

por el equipo de corresponsales.pe

= No se debe emplear el uso de palabras obscenas o peyorativas. En caso
éstas sean parte de la noticia como cita de una fuente mencionada en

el texto, las palabras deberan ser escritas con tachas. Ejemplo:

“Por eso ahora tengo libertad. Porque no me escapé a Japén como el
eabrén de Fujimori ni elegi Colombia como el otro eabrén de Garcia.
Yo me quedé en el Peru.”

(Palabras de Ollanta Humala. El Comercio -21/09/2009)

= Evitar en la redaccion el uso de los verbos ser o estar. Estos verbos

”»2

son considerados “verbos frecuentes”” vy carecen de contenido. Si

los sustituimos el relato ganard en descripcién, originalidad vy

2 VIVALDI, Martin - Curso de Redaccién Teoria y Prdctica de la Composicion y el Estilo, Editorial
Paraninfo, 2000.
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riqueza semdntica®. Veamos algunos ejemplos para demostrar el
mal uso de este tipo de verbos:
"Las ventas en la ultima edicidon de la Feria Internacional del Libro

fueron de ocho millones de soles. " (Fuente: Elaboracion propia)

Este texto pudo tener otro verbo en lugar de “fueron de” para que la
informacion dada no quede del todo imprecisa. Veamos como queda

con un sinénimo:

“Las ventas en la ultima edicién de la Feria Internacional del Libro

alcanzaron los ocho millones de soles. " (Fuente: Elaboracion propia) Comentario [C11]: feria internacional
del libro vendi6 s/. 8 millones
Otro ejemplo ayudara a entender mas este punto. Tomemos uno del Z/e-ﬁiz‘r‘?“es"e"di"’ la Feria Internacional

periodista espafiol Alex Grijelmo en su libro El estilo del periodista:

“La idea comun es que un funcionario es un oficinista gandul, de
habilidad indefinida, al que es preciso meter en cintura. "
(Fuente: Diario El Pais - 29/09/96)

El texto se leeria mejor de este modo:

"La idea comun representa al funcionario como un oficinista gandul,
de habilidad indefinida, a quien es preciso meter en cintura.”
(Elaboracion: Alex Grijelmo)

= |Las cantidades del cero al diez iran en letras y solo en nimeros cuando

se mencionen fechas. Comentario [C12]: visualmente, una
cifra en nimero tiene mas impacto
informativo. 100 millones no es lo mismo
que cien millones

= En el caso de redactar una entrevista manejar las recomendaciones

que se dan en el anexo 2.

[Comentario [C13]: qué texto va aqui?? ]
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Dependiendo de la amplitud del tema y la disposicion de
informacion para generar mas parrafos, se pueden crear subtemas

y/o nuevas noticias. Esto ]conllevaré\ a una nueva produccion y

publicacion, previa coordinacion con el editor.

1.2. ELEMENTOS DE UNA PUBLICACION TEXTUAL

Una vez ya terminada la redaccion de la noticia, debemos de acondicionar los
elementos de publicacion segin el formato de la pagina web que hemos

establecido en el gestor de contenidos Joomla!- Estos son:

e Fecha: Es la fecha en que saldra publicada la noticia. Se debe colocar
manualmente al momento de publicarla en el Joomla!, lo cual permite

programarla para cualquier dia y hora.

e Titular: Es aquel que ya redactaste. La cantidad de caracteres se debe
delimitar al del formato preestablecido. Para mayor informacion, revisar

el documento Contador de titulos de corresponsales.pe

e Bajada: Es aquella que ya redactaste. La cantidad de caracteres se debe
delimitar a la del formato preestablecido. Para mayor informacion, revisar

el documento Contador de titulos de corresponsales.pe

e Imagen: Es aquella que aparecera en la portada de la pagina web y al
ingresar a la noticia. Todo contenido debe tener una imagen de portada y
es responsabilidad del corresponsal que elabora la noticia producirla y/o
seleccionarla. Para mayor informacion sobre como hacerlo revisar el
Capitulo 111.4

e Cuerpo: Es aquel que ya redactaste y se rige a los parametros ya

establecidos en el Capitulo 11.1.3
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Comentario [C14]: Este verbo tiene
una connotacion negativa.

J
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¢ Video: De ser el caso que la noticia que hemos redactado cuenta con un
video producidos por nosotros o las fuentes o recursos de informacion, éste

puede ser anadido al final del cuerpo. Este elemento es opcional.

e Etiquetas: Son las palabras clave que permiten relacionar la noticia con
otras a partir de una semejanza en el tema. Al abordar una noticia varios
subtemas, ésta puede tener varias etiquetas. Asimismo, la funcion
operativa de las etiquetas es que a partir de ellas uno pueda encontrar la

noticia en los buscadores web. Este campo nunca debe quedar vacio.

Todos los elementos descritos deben estar listos antes de publicar la noticia.
Para saber como insertarlos en el gestor de contenidos Joomla! Revisar el
Manual de publicacion web. Como ejemplo, veamos una noticia publicada en

corresponsales.pe:

iAténciﬁﬁ fn’tﬂgrafns! Se viene un ‘LomoWalk' en
el Centro de Lima

Aficionados organizan recorrido fotografico para este sabado 26
de mayo en el centro histdrico.

Los fanaticos de la fotografia experimental y creativa se reuniran este
sabado 26 de mayo en la Plaza Dos de Mayo como parte del ‘LomoWalk’,
evento organizado por grupos de fotdgrafos limefios.

El evento estara abierto al publico que gusta de |a fotografia y, en especial,
de la lomografia, tendencia fotografica basada en la captura e importancia
de las fotografias espontaneas, dando valor a los denominados errores o
accidentes (descuadres, saturacion de color, etc.) en la imagen.

Se tiene planteado un recorrido que inicie y finalice en la Plaza Dos de Mayo.
Mientras se camine, un narrador contara la historia de las plazas y casonas
ubicadas alrededor. Quienes porten sus camaras podran entrar a las casonas
y subir a los segundos pisos para tener buenas tomas desde esa posicion.

La convocatoria forma parte de las actividades que realiza la comunidad
Lomography Pert quienes estaran acompanados del grupo Lima Antigua,

encargados de guiar y narrar historias de las calles limefas a los asistentes.

La cita inicia a las 10:00 am. No lo pienses lomografo, jdispara!

o)

W Twittsar Ki e gusts

Comentar

Etiquetas: Lomografia Lomography Peri Lima Antizua LomoWalk Fotografia
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11.3. TIPOS DE PRODUCTOS TEXTUALES

11.3.1 NOTA INFORMATIVA

= Son la base de la informacion publicada en corresponsales.pe

» Las notas informativas deben usar como linea narrativa a la piramide

invertida y los lineamientos del punto II.1

= El lenguaje empleado debe seguir los lineamientos del punto 1.3

11.3.2 ENTREVISTA

* Se realizara para conseguir informacion y conocer un punto de vista

respecto a algun tema en el que se decida profundizar.

» Los entrevistados deben ser personajes relacionados directamente con

el tema a tratar.

» Se publicara siempre y cuando se tenga una fotografia del entrevistado
y/o una imagen relacionada producida o seleccionada por el
corresponsal responsable de la entrevista para la portada del

contenido.

*= Las entrevistas también pueden servir para complementar una nota
informativa con alguna declaracion relevante. Para mayor informacion

sobre cémo realizar la entrevista revisar el Anexo 2 y Anexo 5.
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11.3.3 COLUMNA

» Se usan para presentar la opinion de un especialista, seleccionado por

el medio, respecto a un tema coyuntural.

* Tienen la extension maxima de 3500 caracteres.

» La correccion de estilo debe seguir los lineamientos del Capitulo 1.3

* La columna se publicara siempre y cuando se tengan dos fotografias del
columnista producida o reeditada por el corresponsal. También puede
seleccionarse la imagen de otra fuente o recurso de informacion. Asi
pues, una imagen debe colocarse como foto de perfil del autor del

texto (columnista) y la otra como portada del contenido.

1.4 ASPECTO VISUAL DEL CONTENIDO

Una vez que tengamos definido cinco de los siete elementos del contenido
publicado (fecha, titular, bajada, cuerpo y etiquetas) debemos tener en

cuenta unos criterios técnico-visuales para la publicacion de la noticia.

o El titular debe usar la tipografia Oswald y la bajada debe usar la fuente
tipografica Trebuchet MS. El tamaiio y cantidad de los caracteres depende
del Contador de titulos de CORRESPONSALES.PE

e El cuerpo también debe ser redactado usando la fuente tipografica

Trebuchet MS en tamano 11.

e La imagen de portada del contenido debe tener las dimensiones de
900x503 pixeles o 515x288 pixeles.

¢ Esta imagen debe estar en formato jpg. y no puede tener un peso mayor a

800 kb, pues de lo contrario haria lenta la carga de la pagina web.
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e Asimismo, ]la imagen de portada del contenido puede ser una imagen

disenada, una foto producida por nosotros o una imagen/foto reeditada a

partir de un original de otra fuente o recurso de informacién.\ Comentario [C15]: No olvidar que
'''''''''''''''''''''''''''' siempre debera citarse la fuente de la
imagen.

e En cualquiera de los casos, solo se usaran los programas de disefio grafico
Adobe Illustrator y Adobe Photoshop para la edicion. Desde estos
programas, se tiene que usar la opcion Guardar para web y dispositivos

mdviles para obtener una imagen en formato jpg. y de peso ligero.

e En el caso de los videos que acompainan el cuerpo de la noticia, éstos
pueden ser insertados a partir de un coédigo embed. Para mayor

informacion sobre como usarlo, revisar el Manual de publicaciéon web.

¢ Segln la complejidad de produccion de la imagen de portada, ésta puede
ser trabajada, previa coordinacion, con apoyo del disefiador grafico de

corresponsales.pe

e Para saber mas sobre la produccion total de un grafico o foto para el

medio, puede revisar el Capitulo Ill.

I1.5 RECURSOS Y FUENTES A USAR

corresponsales.pe cuenta con una base de datos de recursos y fuentes de
informacion de actualizacion constante. Por tal motivo, el uso de éstos
depende de la seccion en la que se trabaje. Para mayor informacion revisar el

documento Recursos vy fuentes de informacion.

1.6 PASOS PARA LA PRODUCCION DE UN CONTENIDO TEXTUAL

Una vez ya explicados todos los puntos necesarios para producir un contenido
textual, te mostramos el orden en el que debes seguirlos, asi como los filtros
evaluativos para la aprobacion de una noticia producida por el medio (revisar
el Capitulo 1.2).
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1 2 3 4 5
SELECCION DETEMA [ BUSQUEDA Y VERIFICACION REDACCION APLICACION DE PUBLICACION
PARA NOTICIA DE INFORMACION DE LA NOTICIA CINCO FILTROS

1)

2)

Seleccion de tema para noticia:

Segun la seccion acordada para cada corresponsal, se debe revisar la
lista de fuentes y recursos de informacion del medio para la bUsqueda
del tema a cubrir. Para ello se debe tener en cuenta la utilidad (1er
filtro) que puede tener para el estudiante segiun los perfiles del
documento Recursos y fuentes de informacion. Asimismo, debe contar

con la aprobacion del editor.

Busqueda y verificacién de informacion:

Seleccionado y aprobado el tema, se debe ahondar en el- mapeo de
informacion para encontrar la noticia. Para ello se debe profundizar en
los recursos y fuentes de informacion que dispone corresponsales.pe. De
encontrarse Nuevas fuentes y recursos, estos deben almacenarse en el
documento de mismo nombre. Para tener una guia de como recolectar

toda la informacion necesaria, seguir todos los puntos del Capitulo 1.2

Si las notas requieren informacion adicional se pueden gestionar
entrevistas con los implicados (seguir los pasos del Anexo 5), solicitudes

de pedido de informacion o documentacion relacionada al tema.

Toda la informacion recogida debe ser corroborada para evitar colocar

informacion falsa (2do filtro).

Luego de terminado la etapa de blisqueda y verificacion, debe hacerse el

listado de insumos recolectados necesarios para la redaccion:

* Los materiales de informacion (textos, imagenes, videos, audios,
libros, estudios).

» Las ideas.

» Los hechos.

» Las observaciones concluidas para nuestro texto.

34

—
| —



3)

4)

3)

Manual de contenidos periodisticos | CORRESPONSALES . PE

» En general, todo aquello que tenga que ver con el escrito.

Redaccion de la noticia:
Iniciar la redaccion de la noticia con los lineamientos especificados en el
Capitulo 11.1 y Il.4. Una vez terminada, presentar al corrector de estilo

para su correccion y aprobacion.

Preparar la imagen seleccionada como portada del contenido segun el
Capitulo 1.4

Aplicacion de cinco filtros:

Hacer la revision general aplicando los tres filtros restantes:
» Visualizacion de la informacion

» Accesibilidad

= |nteractividad

Publicacién:
Insertar la noticia en el gestor de contenidos Joomla! siguiendo las

pautas del Manual de publicacion web.
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lll.1 LO PRIMERO QUE DEBES SABER

Los contenidos multimedia que se usan en corresponsales.pe son:

e Fotografias
e Videos

e Infografias

= En corresponsales.pe los contenidos multimedia son entendidos como

una noticia en si. Poseen criterio y relevancia.

» Los contenidos multimedia que producimos no son elementos
secundarios a la informacion escrita; por el contrario, son el principal

soporte de la noticia.

* Todo contenido multimedia debe contar con un texto de presentacion

como elemento del contenido publicado.

lll. 2 TRATAMIENTO DE LOS CONTENIDOS MULTIMEDIA

Al iniciar la producciéon del contenido, se debe tener claro qué es lo que
queremos comunicar y para quien. El qué debe traducirse en el objetivo de tu
producto multimedia y mostrarse en el titular del contenido publicado. El
para quién debe reflejarse en el enfoque que se le dara la noticia. Ello debe
definirse a partir de los perfiles de estudiantes del documento Recursos y
fuentes de informacion de corresponsales.pe. Con las dos preguntas resueltas,

puedes iniciar la produccion tomando en cuenta los siguientes puntos:

l1.2.1 EL TITULO Y TITULAR

» El titulo es el que encabeza/inicia el producto multimedia dentro de si
mismo. El titular es el que presenta el producto multimedia como

noticia en el contenido publicado.
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En ambos casos, es lo primero que se define en la produccion de un
contenido, pues al empezar con ellos se esta, al mismo tiempo,

determinando el enfoque y amplitud de lo que se quiere comunicar.

Los titulos y titulares de corresponsales.pe siempre presentan una
noticia con sintesis y claridad.

El titulo dentro del producto multimedia puede no ser el mismo que el
titular del contenido publicado. El primero depende de la cantidad de
caracteres que el disenador/fotografo decida deba tener su titulo como
elemento en su producto multimedia. El segundo se rige por la cantidad
de caracteres preestablecida en el Contador de titulos de

Corresponsale.pe Veamos un ejemplo:

Mas de 300 jovenes estafadosporla <—— miruiar
Universidad Nacional de Barranca

No estaba autorizada y convoco proceso de admision. Ademas local
ofrece precarias condiciones de infraestructura.

Leido 61 veces  ELESTADOY LA ESTARA DELA UNIVERSIDAD DE 510

e s ot rista s

3 e 1o sdvetein stestos o o v S s, Mmabets o
£ o pats oo buakia S s boca! de 4 LRAS y 01 st Sunded gt
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El titular siempre se redacta en Werbo activo\, pues esto le da mayor

[Comentario [C16]: revisar

agilidad a la lectura. Veamos dos ejemplos:

“Google responde a las exigencias de la Unién Europea”
(Diario El Pais - 3 de julio del 2012)

“Firefox sera un sistema operativo movil”
(Diario El Pais - 2 de julio 2012)

No se deben usar articulos para iniciar un titular del contenido

publicado. Veamos el siguiente ejemplo:

“Actividad del corazén de la Via Ldctea muestra salida de chorros”
El titular presentado es mejor a otro en el que se inicia con un articulo:

“La actividad del corazon de la Via Ldctea muestra salida de chorro”

]En caso se tenga que redactar un titular con &erbo pasivo \(debido ala

[Comentario [C17]: revisar

perdida de coyuntura y/o sea un hecho noticioso pasado), se debe
agregar un verbo activo que acompane al mismo. Veamos en el
siguiente ejemplo el modo en que varia el titular seglin sus verbos

activos y pasivos:|

“Inmigrantes sudafricanos asaltan Banco de la Nacion”

Se coloca este titular si la noticia ocurrié un dia antes o hace un breve
periodo de tiempo. Ahora veamos como seria el titular si ha pasado una

semana o mas tiempo desde que ocurrio la noticia:

“Inmigrantes sudafricanos asaltaron Banco de la Nacién”

En este caso el verbo se encuentra en tiempo pasado y, a pesar que se
entiende, puede perder valor si es que la noticia dada ya no es actual. En caso
deba redactarse un titular con verbo pasivo, éste debe ser acompanado por un

verbo activo. De modo que el titular deberia quedar asi:

“Conoce como los inmigrantes sudafricanos asaltaron el Banco de la
Nacion”
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0JO:

Solo usamos titulares con verbo pasivo lcuando, a pesar de ser la

[Comentario [C19]: revisar

noticia un hecho pasado, presentamos nueva informacion y mas
datos que los publicados por otros medios. En tal caso, el &erbo

activo\ que se anade se desprende del valor agregado que damos a

[Comentario [C20]: revisar

la noticia (como el “conoce como...”)

I11.2.2 LA BAJADA

* Es el parrafo que sucede al titular. Su funcion es describir con mas
detalle la informacion presentada en el mismo. Esta caracteristica
establece una relacion de complementariedad entre el titular y la

bajada.

» Todos nuestros titulares siempre deben ir acompanados de bajadas. Sin
embargo, La redaccion de éstas puede hacerse después de elaborado el

producto multimedia.

» En Correponales.pe evitamos repetir en la bajada palabras usadas en el

titulo, pues ello demuestra pobreza lexical y dificulta la lectura agil.

Notemos un ejemplo de lo que NO se deberia hacer en nuestras

redacciones:

“Apple paga a una firma china 60 millones de délares por usar la marca
TITULAR ‘iPad’”
“El alto tribunal de la provincia surefa de Cantén, aseguro que Apple
BAJADA transfirid el dinero a una cuenta de la compafia china en virtud del

acuerdo que ambas empresas alcanzaron.” (La Tercera 02/07/12)
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En el titular mostrado el nombre de la marca (Apple) se repite. En este
caso es preferible usar un sinénimo. Se pudo mencionar “la
transnacional”, “empresa tecnoldgica” u otro término.

ll1.2.3 EL PRODUCTO MULTIMEDIA

= Se rige segun las caracteristicas especificadas en el Capitulo Ill.3

I11.2.4 TEXTO DE PRESENTACI ON

» Es el texto que presenta detalles del producto multimedia, como datos
relevantes en la obtencion de informacion. Aqui pueden ser colocadas

las citas a las referencias destacadas e hipervinculos. Por ejemplo

En la siguiente infografia, presentamos las principales caracteristicas del
sistema universitario chileno y datos comparativos con el sistema peruano.
Es importante sefialar que en Chile, a diferencia que en Peru, la gratuidad
en la educacion universitaria no estd garantizada por el Estado.

(Fuente: corresponsales.pe -16/07/2011)

Para informacion sobre el estilo de redaccion, puedes revisar el
Capitulo 1.3

l11.2.5 USO DE TERMINOS Y OPINIONES

» A menos que sean adjetivos calificativos consensuados por el equipo de

corresponsales.pe, no se usaran juicios de valor personales en los

textos.

= No se debe emplear el uso de palabras obscenas o peyorativas. En caso
éstas sean parte de la cita de una fuente mencionada en el texto, las

palabras deberan ser escritas con tachas. Ejemplo:
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“Por eso ahora tengo libertad. Porque no me escapé a Japén como el
eabrén de Fujimori ni elegi Colombia como el otro eabrén de Garcia.
Yo me quedé en el Peru.”

(Palabras de Ollanta Humala. Fuente: El Comercio -21/09/2009)

» Si es que fuera el caso de citar un audio, puede publicarse tal cual.

= Evitar en la redaccion y locucion el uso de los verbos ser o estar.

Estos verbos son considerados “verbos frecuentes”*

y carecen de
contenido. Si los sustituimos el relato ganard en descripcion,
originalidad y riqueza semdntica’. Veamos algunos ejemplos para

demostrar el mal uso de este tipo de verbos:

"Las ventas en la ultima edicion de la Feria Internacional del Libro

fueron de ocho millones de soles. " (Fuente: Elaboracion propia)

Este texto pudo tener otro verbo en lugar de “fueron de” para que la
informacion dada no quede del todo imprecisa. Veamos como queda

con un sinénimo:

“Las ventas en la ultima edicion de la Feria Internacional del Libro

alcanzaron los ocho millones de soles. " (Fuente: Elaboracion propia)

Otro ejemplo ayudara a entender mas este punto. Tomemos uno del

periodista espafiol Alex Grijelmo en su libro El estilo del periodista:

“La idea comun es que un funcionario es un oficinista gandul, de
habilidad indefinida, al que es precios meter en cintura. "
(Fuente: Diario El Pais - 29/09/96)

El texto se leeria (o escucharia) mejor de este modo:

* VIVALDI, Martin - Curso de Redaccion Teoria y Prdctica de la Composicion y el Estilo, Editorial
Paraninfo, 2000.
> GRIJELMO, Alex - El estilo del periodista, Editorial Taurus, 2008.
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“La idea comun representa al funcionario como un oficinista gandul,
de habilidad indefinida, a quien es preciso meter en cintura.”
(Elaboracion: Alex Grijelmo)

* Las cantidades del cero al diez iran en letras y solo en nimeros cuando

se mencionen fechas.

= En el caso de redactar una entrevista manejar las recomendaciones

que se dan en el anexo 2.

0JO:

Dependiendo de la amplitud del tema y la disposicion de

y/0 nuevas noticias. Esto ]conllevaré\ a una nueva produccion y

Comentario [C21]: connotacién
negativa

publicacion, previa coordinacion con el editor.

1
1
1
I
I
I informacion para generar mas parrafos, se pueden crear subtemas
I
I
I
I

1.3 ELEMENTOS DE UNA PUBLICACION MULTIMEDIA

Una vez ya realizado el producto multimedia, debemos de acondicionar los
elementos de publicacion segin el formato de la pagina web que hemos
establecido en el gestor de contenidos Joomla! para presentarlo como noticia.

Estos son:

e Fecha: Es la fecha en que saldra publicada la noticia. Se debe colocar
manualmente al momento de publicarla en el Joomla!, lo cual permite

programarla para cualquier dia y hora.

e Titular: Es aquel que ya redactaste. La cantidad de caracteres se debe
delimitar al del formato preestablecido. Para mayor informacion, revisar

el documento Contador de titulos de corresponsales.pe
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e Bajada: Es aquella que ya redactaste. La cantidad de caracteres se debe
delimitar a la del formato preestablecido. Para mayor informacion, revisar

el documento Contador de titulos de corresponsales.pe

e Imagen: Es aquella que aparecera en la portada de la pagina web y al
ingresar a la noticia. En caso el producto multimedia sea una fotografia o
una infografia, la imagen de portada debera ser la misma. En caso sea un
video, fotogaleria o infografia animada, la imagen de portada debera ser
una captura seleccionada del mismo. En cualquiera de los casos, es
responsabilidad del corresponsal que produce el contenido adecuarla al

portal web. Para mayor informacion, revisar el Capitulo 1l1.4

e Texto de presentacion: Es aquel que ya redactaste.

¢ Video: De ser el caso que nuestro producto multimedia es un video, por
configuracion de la pagina web, éste solo puede ser colocado luego del

texto de presentacion.

e Etiquetas: Son las palabras clave que permiten relacionar el contenido
publicado con otros a partir de una semejanza en el tema. Al abordar
contenido varios subtemas, éste puede tener varias etiquetas. Asimismo,
la funcion operativa de las etiquetas es que a partir de ellas uno pueda
encontrar la noticia en los buscadores web. Este campo nunca debe quedar

vacio.

Todos los elementos descritos deben estar listos antes de publicar la noticia.
Para saber como insertarlos en el gestor de contenidos Joomla! Revisar el
Manual de publicacion web. Como ejemplo, veamos una noticia publicada en

corresponsales.pe:

44

—
| —



Manual de contenidos periodisticos | CORRESPONSALES .

Seth Godin en conferencia TED: Internet ha
resucitado las tribus para el cambio

Charla del reconocido mercaddlogo sobre como s que funcionan las
tribus y como es que con ellas podemos lograr cambiar €l status quo.

Leido 97 wes

:Como son las tribus que lideramos? Seth Godin, especialista en marketing,
autor de numerosos bestsellers y creador de conceptos como marketing d
permiso y marketing viral, nos explica como un ciudadano cualquiera pued
convertirse en ider de una tribu y a partir de ello convertirse en un creador
de tendencias para &l cambio.

H

Godin, de origen judio, sefiala que Internet ha acabado con la publicidad
masiva y ha resucitado una unidad social del pasado: las tribus. Estas se
basan en ide

y valores comunss, las tribus dan el poder a personas
ordinarias de liderar y hacer grandes cambios. El nos invoca a hacer esto.

W Twittear Eive ==

TED

Etiquetas: Posicionamiento Seth Godin Internet Viralizacion Comunicacion Marketing
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Ill.4 ASPECTO VISUAL DEL CONTENIDO

Una vez que tengamos definido todos los elementos del contenido a publicar,

debemos tener en cuenta unos criterios técnico-visuales para la publicacion

de la noticia.

o El titular debe usar la tipografia Oswald y la bajada deben usar la fuente
tipografica Trebuchet MS. El tamaiio y cantidad de los caracteres depende
del Contador de titulos de CORREPONSALES.PE

e El cuerpo también debe ser redactado usando la fuente tipografica

Trebuchet MS en tamano 11.

e La imagen de portada del contenido debe tener las dimensiones de
900x503 pixeles o 515x288 pixeles.

¢ Esta imagen debe estar en formato jpg. y no puede tener un peso mayor a

800 kb, pues de lo contrario haria lenta la carga de la pagina web.

e Asimismo, la imagen de portada del contenido puede ser una imagen
disenada, una foto producida por nosotros o una imagen/foto reeditada a

partir de un original de otra fuente o recurso de informacion.

¢ En cualquiera de los casos, solo se usaran los programas de disefo grafico
Adobe Illustrator y Adobe Photoshop para la edicion. Desde estos
programas, se tiene que usar la opcion Guardar para web y dispositivos

mdviles para obtener una imagen en formato jpg. y de peso ligero.

e En el caso de los videos que acompainan el cuerpo de la noticia, éstos
pueden ser insertados a partir de un coédigo embed. Para mayor

informacion sobre como usarlo, revisar el Manual de publicacion web.
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l11.5 TIPOS DE CONTENIDOS MULTIMEDIA

l11.5.1 FOTOGRAFIAS Y FOTOGALERIAS

» Las fotos son una pieza informativo-noticiosa para el medio.

» Pueden dividirse en dos grandes grupos:
@ Fotografias unitarias (una por contenido publicado)

@ Fotogalerias (serie de fotografias por contenido publicado)

» La fotogaleria solo puede contener el formato periodistico llamando
fotoreportaje, serie de imagenes fijas (minimo cinco y maximo diez)

que muestra momentos de un hecho noticioso o periodistico.

» Solo es usada cuando el corresponsal responsable tiene material visual
suficiente con una linea narrativa que debe publicarse en completo. La

publicacion de una fotogaleria se hace con aprobacion del editor.

» Las imagenes a colocar en la fotogaleria deben tener como Unico

tamano 515x288 pixeles y estar es formato jpg.

» Pueden colocarse directamente en el gestor de contenidos de Joomla!

a partir de un archivo comprimido ZIP o la url de un album de Flickr.

» Las fotogalerias deben tener un texto de presentacion general que
contextualice las imagenes, a fin de que se entienda la noticia. Veamos
el siguiente ejemplo del fotografo colombiano Helkin René Diaz sobre

los hipodromos argentinos:
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“Los ultimos jugadores”
Revista Gatopardo 2010.

* En el caso de las fotografias, éstas pueden clasificarse en dos tipos:

a) Fotonoticia: Es producida para ser publicada como noticia, pues la
imagen por si sola representa el valor noticioso. Veamos un

ejemplo:

48

—
| —



Manual de contenidos periodisticos | CORRESPONSALES . PE

<

Espana ViDa Sr fros
. —~— g 0
JEMOCRACIA SE ESCUCHA. A rrzowro

b) Fotoportada: Es aquella fotografia publicada para presentar algun
tema o noticia. La usamos para acompanar un texto. A diferencia de
la fotonoticia, la fotoportada cumple una funcion complementaria.

Veamos el siguiente ejemplo:

“Marc en el
sarcofago”
por  Sergi
Castellar,
2009
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1 Origen de las fotografias

Pueden ser creadas por fotografos, disefiadores y periodistas de

corresponsales.pe

No obstante, las fotogalerias pueden ser generadas por miembros de
corresponsales.pe u otros medios. De ser una producciéon de éstos, se

debe colocar la fuente en el texto de presentacion.

También pueden crearse fotogalerias a partir de imagenes enviadas por
el publico de corresponsales.pe. De ese el caso, debe considerarse los

créditos de la fuente.

2 Caracteristicas narrativas de las fotografias

Las fotografias debe proporcionar informacion de importancia con
claridad a tal punto que, a pesar de contar con él, no necesiten de

texto de presentacion.

Las fotogalerias tienen que ser sostenidas sobre una secuencia
narrativa, deben contar una proceso o hechos hilados a un suceso

noticioso.

3. Caracteristicas técnicas de las fotografias

Las fotografias solo pueden tener la medida de 900x513pixeles o
515x288pixeles. En el caso de las fotogalerias, solo se debe publicar

bajo el segundo tamano.

Para editar las fotos, se deben usar programas de la familia Adobe

(Photoshop, Illustrator).

El formato de archivo a usar en las fotografias debe ser jpg y el peso

maximo 800 kb por cada una.
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111.5.1.4 Fuentes y recursos a usar

corresponsales.pe cuenta con una base de datos de recursos y fuentes de
informacion de actualizacion constante. Por tal motivo, el uso de éstos
depende de la seccion en la que se trabaje. Para mayor informacion revisar el

documento Recursos v fuentes de informacion.

111.5.2 VIDEOS

Los videos de corresponsales.pe se producen con el objetivo de presentar de
manera audiovisual un hecho periodistico. Esto los lleva a ser producidos a
partir de un guion para un videoreportaje o como soporte de una entrevista.
En ambos casos se debe seguir los intereses del plblico objetivo. Para mayor
informacion sobre el P.0.P, revisar el documento Recursos y fuentes de

informacion.

l11.5.2.1 Origen de los videos

» Videos propios: Grabados y editados por el equipo de corresponsales.pe

» Videos de YouTube: Videos que complementan una nota escrita o sirven

como fuente de informacion.

* Videos TED: Videos que sirven para la seccion del mismo nombre en la
pagina web. Se escogen a partir de temas de interés para nuestro

publico.

111.5.2.2 Caracteristicas narrativas de los videos de corresponsales.pe
* Todo video debe cumplir un objetivo periodistico definido al inicio de

la produccion. Debe contar con aprobacion del editor.

» Se publicaran videos cuando se decida presentar un hecho, explicar un

proceso, problema y/o se muestren detalles y mensajes no textuales
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que merezcan su publicacion (como mostrar el contexto de la noticia

en imagenes).

La linea narrativa de los videos explicativos y reportajes debe
elaborarse a partir de un guion técnico por tiempos, tomas y secuencia

de textos o audios. Debe contar con la aprobacion del editor.

En el caso de entrevistas o declaraciones se evaluara si es necesario un
video o si solo se requiere una nota escrita. Debe ser coordinado con el

editor.

Los videos pueden poseer imagenes fijas, sonidos (mUsica y narraciones

en off) y textos que contengan informacion sintetizada para el publico.

En el caso de la mUsica se usaran archivos que no posean derechos de
autor y sean de uso libre. Para mayor informacion revisar el

documento Recursos v fuentes de informacion.

Los videos no pueden durar mas de cinco minutos.

I11.5.2.3 Caracteristicas técnicas de los videos de corresponsales.pe

La camara de video debe estar configurada para grabar en formato HD

antes de iniciar cualquier toma.

Se debe usar tripode para evitar los movimientos de la camara.

Solo se pueden realizar entrevistas si se cuenta con un microfono para
el entrevistado. Grabar desde un celular o grabadora de audio anula la
posibilidad de realizar un video para corresponsales.pe (pero puede

publicarse como audio de entrevista).
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» Para la edicion de tomas, insercion de imagenes, textos y grabacion de
voz en off usar solo los programas Adobe (Premiere, Soundbooth,

Illustrator y Photoshop).

» Usar sutilmente las transiciones de video entre toma y toma.

» Al inicio y final del video se debe mostrar durante tres segundos una
pantalla en blanco o negro con el logo de corresponsales.pe al centro.
Luego, durante todo el video, el logo debera estar ubicado en la
esquina superior derecha y en efecto transparencia de 70%. El tamafo
de la imagen ya esta definido por el medio. Solicitar este archivo al

disenador de corresponsales.pe

» En caso se deban colocar textos al video, no se puede exceder de los

dos parrafos por pantalla.

* Si es que se usara tomas de otras fuentes, deben ser citadas
textualmente en la parte superior izquierda del siguiente modo:
Fuente: ATV Noticias

* Todos los videos deben ser en Alta Calidad (HD por sus siglas en inglés)

y formato mp4.

l1l.5.2.4 Fuentes y recursos a usar

corresponsales.pe cuenta con una base de datos de recursos y fuentes de
informacion de actualizacion constante. Por tal motivo, el uso de éstos
depende de la seccion en la que se trabaje. Para mayor informacion revisar el

documento Recursos vy fuentes de informacion.
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111.5.2.5 Cémo producir videos para el medio

Una vez ya explicados todos los puntos necesarios para producir un contenido
multimedia, te mostramos el orden en el que debes seguirlos, asi como los
filtros evaluativos para la aprobacion de una noticia producida por el medio

(revisar el Capitulo 1.2).

1 2 3 4 5
DEFINIR OBJETIVO, ENFOQUE Jf CONSTRUCCION DE PRODUCCION
Y TONO DEL MENSAJE GUION TECNICO DE INSUMOS EDICION AL

1. Definir objetivo, enfoque y tono del mensaje:

La produccion de un video se evalla luego de haber definido el tema, pues
también puede optarse por una nota escrita u otro soporte para la noticia.
Para saber como definir un tema, revisar el documento Recursos y fuentes

de informacion.

Una vez decidida la produccién del video, se debe definir el objetivo del
mismo, enfoque y tono del mensaje segln los capitulos .3 vy IIl.2. Debe
contar con la aprobacion del editor. De manera preparatoria, se debe

definir un titulo provisional al video.

2. Construccién de guion técnico:

El guion es la herramienta que te permite crear la linea narrativa para el
video. Para conocer los criterios para su elaboracion, revisar los Capitulos
[.2.1. y 1ll.4.2.2. Para conocer el formato del guidon técnico, revisar el

Anexo 4. Debe contar con la aprobacion del editor.

3. Produccién de insumos para el video:
Consiste en la busqueda y elaboracion de insumos definidos en el guion
técnico. Para su aplicacion, seguir lineamientos del Capitulo 111.4.2.3

(En caso se requiera producir una entrevista, seguir pasos del Anexo 5).
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De ser necesario, debe hacerse una grabacion de voz en off. Luego se
selecciona una muisica de fondo segiin lo definido en el paso 1. Para

saber donde buscarla, revisar Recursos y fuentes de informacion.

Puede darse el caso de que, en el proceso de producir los insumos para
el video, se halle informacion adicional que es relevante para el video.
En ese caso, se debera hacer una sintesis de los insumos recolectados.
Si es que ello amerita una modificacion en el guion, debe aplicarse el

cambio.

Edicion:
Con todos los insumos requeridos en el guion técnico, se procede a su
edicion en la computadora. Para ello, seguir lineamientos del Capitulo

[11.4.2.3 y el orden del guion técnico.

Ya con el video editado y ordenado, se debe generar una
previsualizacion del video en el programa de edicion. Esta debe contar
con aprobacion del editor. En este paso también es posible cambiar de

titulo al video.

Con la aprobacion correspondiente, se procede a exportar en Alta

calidad formato mp4.

Publicacion:
El video generado debe alojarse en internet (cuenta de
corresponsales.pe en Youtube.com, coordinar con el Community

Manager del medio el acceso a la cuenta).

Alojado el video, se debe preparar los elementos del contenido
multimedia para corresponsales.pe (revisar el capitulo Ill.3). La bajada
y etiquetas definidas deben también ser insertadas como informacion
del video en Youtube.com

Una vez ya definidos todos los elementos, se procede a su insercion en
el gestor de contenidos Joomla! Para ello tener en cuenta el Capitulo

1.4 y el Manual de publicacion web.
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11.5.3 INFOGRAFIAS

Las infografias de corresponsales.pe se producen con el objetivo de explicar o
describir de modo grafico un hecho periodistico. La produccion de una
infografia se decide a partir de la necesidad del tema de explicar o decidir un
hecho relevante relacionado. Bajo este criterio, pueden desarrollarse
infografias de comparacion, explicacion de un proceso, visualizacion de datos

estadisticos, entre otros.

Para seleccionar el tema debe considerarse los intereses del P.O.P. Para
mayor informacion sobre el P.O.P, revisar el documento Recursos y fuentes de

informacion.

Las infografias, como los demas contenidos del medio, son producto de una
investigacion metodologica del tema seleccionado y deben seguir los
principios graficos explicados en el Capitulo 1.5. Asimismo, solo publicamos

como noticia las infografias disefiadas por el equipo de corresponsales.pe

I11.5.3.1 Caracteristicas narrativas de las infografias

* Toda infografia debe cumplir un objetivo periodistico definido al inicio
de la produccion. Este debe reflejarse en el titulo que tendra la
infografia en el disefio. Asimismo, puede contar con una bajada en el

cuerpo del disefio. Debe contar con aprobacion del editor.

» Las infografias de-deben seguir una linea narrativa texto-visual definida
a partir de la sintesis de la investigacion hecha por el corresponsal

responsable. Debe contar con aprobacion del editor.

* La orientacion visual siempre debe ser de izquierda a derecha, desde el
centro o de arriba a abajo. Nunca de derecha a izquierda o de abajo a

arriba.

» El disefo grafico debe responder a un concepto visual construido por el

disenador. El debe tomar como referencia la sintesis de la
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investigacion. La aplicacion del disefio depende de la aprobacion del

concepto por parte del editor.

» El lenguaje empleado debe ser claro y conciso.

111.5.3.2 Caracteristicas técnicas de las infografias

» Las infografias deben ser disefadas en Adobe Illustrator (Si fuese
necesario, usar como ayuda Adobe Photoshop). Debido a la
incompatibilidad de formato de archivos, no pueden usarse otros

programas para el diseno.

* La dimension de una infografia puede ser horizontal (900x503 pixeles) o
vertical (515x1230 pixeles). En cualquiera de los casos, debe tener un
marco blanco de 15 pixeles en los dos lados laterales y superior. En la
parte inferior, el marco es de 42 pixeles y debe contener el logo de
corresponsales en la parte centro-izquierda. Por consiguiente, el lienzo
sobre el que se disefia debe medir 870x446 pixeles o 485x1188

pixeles, segln sea el caso.

= El lienzo debe tener un color de fondo distinto al blanco.

* En el caso de las infografias verticales, se debe seleccionar también

una captura de la imagen de 515x288 como portada del contenido.

» Solo pueden usar como maximo tres tipos de fuentes tipograficas.

» Las fuentes de informacion usadas para la infografia deben citarse
textualmente en la parte inferior o lateral derecha del lienzo.

Asimismo, el tamano de su letra no debe ser mayor a 9.

» Las infografias pueden contener en su cuerpo hipervinculos a otras

paginas.
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» Las infografias deben generarse en dos formatos: jpg. (visualizacion

online) y PDF (descarga para el publico).

» Para la generacion del archivo en estos formatos, desde el Illustrator se
tiene que usar la opcién Guardar para web y dispositivos mdviles para
obtener una imagen en formato jpg. de peso ligero. Para el PDF, usar la
ruta Archivo-Guardar como-Formato Adobe pdf. Desde alli seleccionar
en Ajuste preestablecido de Adobe PDF la opcion “tamafo de archivo

mas pequeno” o “smallest file size”.

» Los pesos de archivos finales no deben ser mayores a 800 kb (en los
jpg.) y 400 kb (en los PDF).

* Todos los archivos a usar para la construccion de la infografia deben
alojarse en una misma carpeta antes y durante la etapa de disefo. Esta
carpeta deben contener también los tres archivos finales: el disefio en

Adobe Illustrator, jpg y PDF.

111.5.3.3 Fuentes y recursos a usar

corresponsales.pe cuenta con una base de datos de recursos y fuentes de
informacion de actualizacion constante. Por tal motivo, el uso de éstos
depende de la temporada en la que se trabaje. Para mayor informacion

revisar el documento Recursos y fuentes de informacion.

111.5.3.4 Coémo producir infografias para el medio

Una vez ya explicados todos los puntos necesarios para producir una
infografia, te mostramos el orden en el que debes seguirlos, asi como los
filtros evaluativos para la aprobacion de una noticia producida por el medio

(revisar el Capitulo 1.2).
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1 2 3 4 5
DEFINICION DETEMAY  JBUSQUEDAY ANALISIS]  CREACION DE .
DELIMITACION DE INVESTIG. |  DEINFORMACION | CONCEPTO VISUAL 2, PUBLICACION

1.

Definicion de tema y delimitacion de investigacion:
Consiste en definir qué hecho periodistico se quiere investigar para
producirlo  visualmente y delimitar el objetivo de su

explicacion/descripcion. Como ayuda inicial, debes revisar el Anexo 3.

Busqueda y analisis de informacion:
Con el tema definido y delimitado, se procede a la bisqueda de fuentes
y recurso de informacion para su investigacion (de requerir producir

una entrevista, tener como referencia los pasos del Anexo 5).

Con toda la informacion recolectada, debe realizarse el analisis de los
contenidos. Este paso debe terminar en la redaccion de una sintesis de
la informacion teniendo en cuenta los criterios del Capitulo Ill.2. Debe

contar con la aprobacion del editor.

Con las conclusiones redactadas, se debe definir una linea narrativa (o
esquema de visualizacion) teniendo en cuenta el objetivo de la

explicacion/descripcion. Debe contar con la aprobacion del editor.

Creacion de concepto visual:

Teniendo como referencia el tema, objetivo de investigacion y linea
narrativa (presentadas en un documento Word), el disenador debe
definir un concepto visual (estilo de disefio y/o uso de metafora visual).

Requiere aprobacion del editor.

Disefio:

El disefiador procede a la construccion de piezas graficas y textuales
para la infografia. El fondo de estos depende de las conclusiones y la
linea narrativa. La forma de los mismos depende del concepto visual.

Tener como referencia narrativa el Capitulo 111.5.3.1
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Con cada pieza disefada, se procede a su insercion en el lienzo segln
el orden establecido en la linea narrativa y teniendo en cuenta el
Capitulo 111.5.3.2

Una vez todase las piezas insertadas, ordenadas y coloreadas en el
diseno, debe generarse un archivo de prueba en formato PDF para la

revision del editor.

. Publicacion:

Con la aprobacion del disefio final, deben generarse los archivos
requeridos para su almacenaje y publicacion en la pagina segun lo
explicado en el Capitulo I11.5.3.2

Luego, se debe preparar los elementos del contenido multimedia para

corresponsales.pe (revisar el capitulo 111.3).

Una vez ya definidos todos los elementos, se procede a su insercion en
el gestor de contenidos Joomla! Para ello tener en cuenta el Capitulo

lll.4 y el Manual de publicacion web.
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A continuacion, presentamos las nueve secciones periodisticas de
corresponsales.pe en las que se pueden publicar los contenidos generados.
0Ojo: es muy importante, al momento de publicar un contenido, especificar

dentro del Joomla! en que subseccion estara ubicado éste.

IV.1 jESPECIALIZATE!

e Se publican las ofertas vigentes de becas, concursos, tips asi como

noticias relacionadas.

e Contiene cuatro subsecciones:

IV.1.1 LA BECA DEL DIA

» Se publica una beca diaria con una plantilla pre disefiada en Illustrator

y preestablecida por el programador del medio.
» Son priorizadas las becas de posgrado o pregrado.

=  Se toma como fuente a la OBEC, CONCYTEC, APCI, UNMSM, entre otros.

IV.1.2 CONCURSO DE PROYECTOS PARA BECAS
= Se publican convocatorias cuyos premios sean becas nacionales o al

extranjero.

» Las fuentes a usar son CONCYTEC o diversos Ministerios que

promocionan estos concursos.

IV.1.3 TIPS PARA POSTULAR A BECAS

» Se entrevista a algun especialista que pueda orientar a los postulantes

de becas.
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» Se presenta un video informativo con datos relevantes para poder

postular a becas u otras oportunidades.

IV.1.4 NOTICIAS DE BECARIOS Y/O AUTORIDADES RELACIONADAS A BECAS

= Se presentan notas escritas donde se presentan casos de becarios y/o

entrevistas a autoridades de las oficinas que brindan becas.

= También noticias de convenios que se publiquen en los portales de las

embajadas o diferentes instituciones.

IV.2 POLITICA

e Se tocan temas relacionados a la coyuntura politica tanto nacional,
regional o internacional. Asi también, temas de conflicto social

universitario.
e Contiene tres subsecciones:

IV.2.1 CONFLICTOS SOCIALES

» Contiene los conflictos relacionados a la universidad publica a nivel

nacional.

» Si el caso lo requiere se elaboran productos multimedia como

infografias o videos.

*= Como fuentes principales se tiene a Agencia Andina, la Defensoria del

Pueblo, medios periodisticos y los propios corresponsales.
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IV.2.2 REGIONAL

» Contiene informacion relevante sobre una region especifica.

» Si el caso lo requiere se elabora un producto multimedia.

» Las fuentes principales son los medios de comunicacion regionales y los

propios corresponsales.

IV.2.3 NACIONAL

= Contiene coyuntura politica peruana.

» Si el caso lo requiere se elabora un producto multimedia.

» Las fuentes principales son las agencias de noticias y medios de

comunicacion.

IV.2.4 INTERNACIONAL

= Contiene coyuntura politica a nivel mundial.

= Si el caso lo requiere se elabora un producto multimedia.

» Las fuentes principales son las agencias internacionales de noticias y

medios de comunicacion.

IV.3 LA UNIVERSIDAD

e Esta seccion presenta informacion académica de interés para el publico

al cual se dirige corresponsales.pe
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e Contiene seis subsecciones:
IV.3.1 LIBROS RECOMENDADOS

= Contiene la recomendacion de libros de profesionales destacados y

académicos por carrera.

* Hay una seccion de descarga gratuita de libros en PDF, presentados y
comentados por recién egresados universitarios y también por parte del

equipo de corresponsales.pe

* Hay una seccion de préstamos de libros que tiene corresponsales.pe en

su biblioteca. El préstamo es coordinado a través por email.

IV.3.2 AGENDA UNIVERSITARIA

* Se mencionan actividades académicas para universitarios de diversas

facultades.

* La agenda es presentada como una nota escrita con fotografia.

IV.3.3 RANKING

» Se presentan diversos rankings de universidades en los cuales se
muestra cuanto se investiga, mejores carreras por universidad, entre

otros.

IV.3.4 ESTUDIOS

» Se presentan investigaciones de relevancia para universitarios.

IV.3.4 CAMPO PROFESIONAL

» Se exponen consejos para postular a algun trabajo.

» Se tocan todos los temas relacionados a los universitarios y su

transicion al mundo laboral.
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IV.3.5 CONCURSO DE PROYECTOS

» Se presentan las convocatorias a concursos de investigaciones

universitarias o similares.

IV.4 INFOGRAFIAS

e Se aplica para temas que por su amplia informacion requieren un

tratamiento grafico.
¢ Se divide en dos subsecciones:

IV.4.1 GESTION UNIVERSITARIA

= Aborda temas coyunturales relacionados a politica y gestion

universitaria.

» Se presentan todos los puntos de vista posibles sin defender ninguna

postura.

IV.4.2 NOTICIAS DE ACTUALIDAD

= Se tocan temas coyunturales y de utilidad para los universitarios (que

puede estar relacionado a otra seccion).

IV.5 INFOENTRETENIMIENTO

e Se presentan notas culturales (con y tecnoldgicas para universitarios.

e Se divide en tres subsecciones:

IV.5.1 CULTURA

» Se presenta una agenda cultural con actividades que enriquezcan el
conocimiento intelectual de los estudiantes (ferias, conciertos,

exposiciones, entre otros).
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* La fecha de despublicacion de la noticia es un dia después del evento.

IV.5.2 ULTIMA TECNOLOGIA

» Se presentan notas escritas con los Ultimos avances tecnolégicos que se

consideren de interés para los estudiantes.

* Se toman como fuente a la seccion tecnologia de los principales medios

de comunicacion asi como también blogs con relevancia mundial.

IV.5.3 CINE CORRESPONSALES

» Se presenta una cartelera cinematografica que incluya cineclubes como

al circuito comercial.

= De ser posible, se inserta un video donde se muestre el trailer del film.

IV.6 LOS QUE DAN LA HORA

e Se presenta a alumnos y egresados ejemplares de las diversas
universidades publicas que destacan por sus logros académicos y/o

profesionales.

IV.6.1 ENTREVISTAS

= Se presenta al alumno o grupo de alumnos destacados en una

publicacion que sera audiovisual.

» Se presentan casos que realmente son relevantes para la publicacion de

esta seccion.
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= Se tiene en cuenta una serie de parametros para escoger a los
potenciales entrevistados. Para ello, revisar el documento Mapeo y

seleccion de grupos estudiantiles.

IV.6.2 NOTICIAS

= Se presentan notas de otros medios donde se muestre a alumnos o

egresados destacados.

IV.7 CIENCIA Y TEC

e Se presentan los avances en ciencia y tecnologia que realizan las

universidades publicas.
e Se presentan avances tecnoldgicos de relevancia para los universitarios.

e Tiene dos subsecciones:

IV.7.1 ENTREVISTAS (SOLO VINCULADAS A UNIVERSIDADES PUBLICAS)

= Como en el caso de la seccion Alumnos y Egresados, se tomara en
cuenta una serie de parametros para escoger a los potenciales

entrevistados.

» Se presenta como material audiovisual.

IV.7.2 NOTICIAS (VINCULADAS A UNIVERSIDADES PUBLICAS)

= Se presentan noticias de otros medios en los cuales se mencione la

importancia de ciencia y tecnologia en las universidades publicas.
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Se debaten temas de interés para la comunidad universitaria.

Cuenta con un moderador para guiar el debate.

Se define con anticipacion los horarios y fechas para dar inicio a una
seccion del foro.

Tiene tres subsecciones:

IV.8.1 CAUSAS SOCIALES

Se tocan temas relacionados a la coyuntura social.

Debe definirse la fecha y hora para su publicacion en el portal web y en

las redes sociales.

De ser posible, se invita a un especialista para aperturar el foro.

IV.8.2 DEBATES POLITICOS

Se tocan temas relacionados a la coyuntura politica.

Debe definirse la fecha y hora para publicarlas en ta-el portal web y en

las redes sociales.

De ser posible, se invita a un especialista para aperturar el foro.

IV.8.3 TABU

Se tocan temas considerados tabd.
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» Debe definirse la fecha y hora para publicarla en el portal web y en las

redes sociales.

» De ser posible, se invita a un especialista para aperturar el foro.

IV.9 VIDEOS

e Es la seccion donde se agrupa todo el material audiovisual

e Tiene tres subsecciones:

IV.9.1 STREAMING

* Transmite en vivo eventos de corresponsales.pe o aliados estratégicos.

* Transmite en vivo eventos de interés para la comunidad universitaria.

» Previamente, se debe informar por medio de una nota escrita la fecha
y hora del evento a ser transmitido. La nota se publica en la seccion

relacionada al video.

IV.9.2 COLECCION CORRESPONSAHNLES.PE

» Aloja todos los videos producidos en corresponsales.pe,

IV.9.3 VIDEOS TED

» Se escogen videos de la pagina www.ted.com para ser publicados en las

redes sociales.

= Se seleccionan los videos que sean de relevancia para la comunidad

universitaria y cuenten con subtitulado.
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ANEXO 1

Ejemplo de contenido textual publicado

'Festival de Cannes premia a la
publicidad peruana

2 Gnnt del diarin “El RacAn” _elabharada nar Puhlicidad Cansa gand el ledn de ar

FOTOGRAFIA

*Un mundial que si le sonrie al Per(. La edicion del Cannes Lions Festival 2012 3,
evento en el que participan las mejores piezas creativas de 87 paises de todo el
mundo, concedidé el maximo galardon a la agencia Publicidad Causa por su
campafa “Lucha contra la violencia”, elaborada para el diario deportivo “El
Bocon”.

El spot, presentado en el festival con el titulo “Empty pages”, consistid en dejar en
blanco las paginas de noticias de futbol de su edicion del 13 de octubre del 2011,
con el objetivo de generar conciencia tras la violenta muerte de un hincha del club
Alianza Lima.

El trabajo presentado por Publicidad Causa no es la Unica mencion que ha
obtenido el Perl en esta version de Cannes. Hasta el momento la publicidad
peruana también ha cosechado cuatro Leones de Bronce por los trabajos de las
agencias Young &Rubicam, JTW y Volver dé.

éMira el spot que obtuvo el Ledn de Oro en Cannes:

*VIDED

LEYENDA:

" Respetar la medida del titular.

2Bajada complementa al titular.

“ Inicio con frase corta y que llame la atencion.

5 Hipervinculo a otra pagina.

¢ Texto que invite al lector a consumir el material adjunto.

7 Contenido multimedia adjunto a la nota escrita (si es que lo hubiera).
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ANEXO 2
El estilo del periodista - Alex Grijelmo

Nota: El presente documento es una serie de extracciones y resimenes del libro de Alex
Grijelmo: El estilo del periodista, Editorial Taurus, 2008.

Los géneros periodisticos (paginas 27 a 30)

Segun Grijelmo se diferencian por el distinto grado de presencia del
informador en su texto. También sefala que la noticia constituye la esencia
de los hechos

La informacion (pagina 30)

No incluye juicios de valor. Es incompatible la presencia de la primera
persona del singular o plural.

La noticia (pagina 31 a 36)

Es todo aquel hecho novedoso que resulta de interés para los lectores a
quienes se dirige el diario. Es necesario contar que fuente ha dado la
informacion.

Recomendaciones para la notica en declaraciones (pagina 49)

v" La mera reproduccion de una frase entrecomillada no justifica una
noticia.

v" No empezar con comillas sin dar informacion.

Recomendaciones para las entradas de los textos (pagina 36 a 48)

Contar antecedentes y enlazarlo con la realidad.
Usar una frase inicial muy corta.

No usar refranes, dichos o topicos.

Evitar la entrada institucional.

Se debe tener presente que la calidad del texto va unido al esfuerzo
personal de cada redactor.

AURNENENEN

Recomendaciones para los titulares (pagina 463 a 479)

v' De preferencia redactarlos antes de iniciar la nota.
v" Cuanto mas breve sea el titular, mejor es la noticia.
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v Sintetizar el hecho principal, noticia, en una frase corta
v" Preferible que sea en presente y con una afirmacion

v" El reto esta en ofrecer algo distinto a lo que el lector conoci6 el dia
anterior.

v" No usar condicionales podria, habria o “es probable”.
v El buen titular se logra con concision y logica gramatical.
v" No usar siglas que no domine la gran mayoria de nuestros lectores.

v" En el caso de las entrevistas usar una frase relevante que haya
pronunciado el entrevistado.

v" No usar titulos de peliculas o novelas. ( denota la falta de creatividad del
periodista)

Recomendaciones para el cuerpo de la noticia (pagina 52 a 54)

v Alternar parrafos informativos con documentacion.
v" No querer contar todo de una vez

v Hechos objetivos traidos a colacion en el momento oportuno pueden
adquirir una relevancia extraordinaria.

Recomendaciones para una entrevista objetiva (pagina 58 a 65)

v Estar preparados con antecedentes

v" No preguntar lo mismo de otros medios o, en su defecto, pedir ampliacion
a la respuesta que dio.

v Escuchar con atencion

No creer que sabemos mas que el entrevistado.
Tomar notas aparte de la grabadora.
Conversacion objetiva

Hacer repreguntas.

XX

La gramatica y la sintaxis (pagina 157 a 300)

Quienes saben las reglas del lenguaje coincide fielmente con los que mas
brillantemente escriben. En el caso del periodismo se deben seguir las
siguientes recomendaciones:

Entre el sujeto y el verbo debe existir concordancia y puntuacion.
Evitar las frases largas y enredadas.

Usar el sujeto singular
Los verbos transmiten la pelicula que intentamos contar
El verbo es la accion, lo demas es decorado.

Activa mejor que pasiva. Las palabras y construcciones permiten
abarcar mas la accion.

Se puede usar pasiva para resaltar lo que se desea exponer (criterio
periodistico por encima de la gramatica)

NN NN

\
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v' Utilizar pasiva cuando se desconozca quién o qué es el sujeto de la
informacion.

Recomendaciones para el uso de los tiempos

o Presente mejor que pasado

o Periodista debe acercar lo que cuenta hacia el tiempo en el que vive el
lector.

o Cuidar de usar el gerundio en casos como relativo (“Vieron a los futbolistas
corriendo”)
o Para las dudas mejor es suprimir el gerundio y cambiarlo por otra formula.

o El uso de “habria” y “podria” son malos para hacerlos pasar como
probabilidad. Son inexactos. No solo es un error sintactico sino también
informativo.

o Cuidado con las “s” que sobran. (jugastes, comistes, etc)
Preposiciones a considerar y sus usos:

Ante: adelante de

Bajo: situacion inferior

Cabe: junto a

Con: idea compartida, idea de instrumento (“con el martillo”
Para: destino o fin de una accién

Solo: Unicamente

Solo: idea de soledad

Por qué: separado cuando es pregunta (;Por qué?)

Por qué: separado cuando es pregunta encubierta (No sé por qué me pegas)
Porque: Cuando se trata de una cause se escribe todo junto.
Porqué: Cuando es sustantivo

Auln: cuando se puede sustituir por todavia

Tras: orden que unas cosas siguen a otras

Contra: oposicion

Desde: principio del tiempo o distancia

Entre: en medio de

Hasta: término de un espacio

Recomendaciones y usos de los signos de puntuacion

Los signos de puntuacioén estan ligados a la gramatica y a la sintaxis, no al
gusto del autor. Entre los principales se encuentran:

a) La coma

> Dos palabras que sean de la misma clase, se separaran de una coma
(“Juan, Pedo, Antonioy Leo)

> Se usa coma en una clausula con varios miembros independientes entre si.
(“Todos mataban, todos se compadecian, ninguno sabia detenerse”)
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> Se usa coma en oraciones que suspenden momentaneamente el relato
principal (“La verdad, escribe un politico, se ha de sustentar”)

> Jamas usar comas entre un sujeto y un verbo.
> Toda coma debe tener un porqué.
» El buen periodista procura el uso restringido de las comas.

b) Punto y coma

> Posee una funcioén intermediaria entre la coma y el punto.

Es el signo mas personal y menos reglado.

Se usa cuando una oracion sigue precedida de una conjuncion.
Relaciones de nombres, cuando les siguen su cargo u ocupacion.

YV V VY

c) Los dos puntos

> Es una interesante contribucion al estilo del periodista.

> Su uso denota que no ha terminado con la enumeracion del pensamiento
completo.

> Se usa como enumeracion explicativo.
» Se usa antes de una cita textual.
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ANEXO 3
La clave es la servilleta - Dan Roam

NOTA: El presente documento estd compuesto de la extraccion del Capitulo 7: Marcos
para mostrar del libro “La clave es la servilleta” (Grupo Editorial Norma, 2009) de Dan
Roam.

Marcos para mostrar

Hace unas cuantas pdginas, cuando empezamos a hablar del proceso del pensamiento |
visual, mencioné que muchas personas no se sienten seguras de como resolver problemas
mediante dibujos porque se sienten inseguras de su capacidad para dibujar. Esta ni tendencia a
equiparar el pensamiento visual con la creacion de dibujos elaborados y refinados es
sencillamente errada. Enfoca el proceso del pensamiento visual a la inversa porque limita
nuestra habilidad mds poderosa para resolver problemas antes de tener siquiera la oportunidad
de utilizarla.

Ello ocurre porque mostrar —el paso que contiene lo mds parecido a una leccion de
dibujo— ocurre al final del proceso de pensamiento visual, no al comienzo. De hecho, las
personas de negocios que tratan de iniciar el proceso con el paso de mostrar —lo cual ocurre el
90% del tiempo— se distraen n (al punto con el asunto de las destrezas para dibujar, los
programas de computador y las arandelas visuales, que pasan por alto el valor real de este
paso. Mostrar es no solo la oportunidad de empaquetar las ideas para poderlas compartir con
otra persona, sino que en este paso también suceden invariablemente los avances mds grandes
—pero solo si ya hemos mirado, visto y, ademds, imaginado.

La hovar Ae la verdad

{E\AGINAR \
(&}
W

Mostrar es donde todo se une. Miramos, vimos, imaginamos, encontramos pautas, las

2\

h
“— MIRAR Y
=

\l

comprendimos y encontramos maneras de manipularlas visualmente para conformar con
ellas un dibujo que no habiamos visto antes. Mostrar es la manera de compartir ese dibujo con
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los demds, tanto para informarles como para convencerlos — y de verificar directamente si
otros ven lo mismo.

Para poder mostrar bien, debemos completar tres pasos. Seleccionar el marco correcto y
utilizar ese marco para crear nuestro dibujo y luego explicarlo a otra persona. Sélo uno de estos
pasos requiere dibujar y sin embargo ahi es donde casi siempre se atascan las personas.

1. Elegir el marco correcto

Para empezar, necesitamos dos herramientas con las cuales elegir el marco correcto. Ya
utilizamos el SCVID para enfocar una idea y ahora lo utilizaremos otra vez —acompafiado de
una herramienta nueva que veremos en un momento— para seleccionar el mejor marco para la
composicion de nuestro dibujo. No serd dificil porque hay sélo seis marcos de ddnde elegir — y
ya los hemos visto todos.

2. Utilice el marco para crear su propio dibujo.

ENEY

-
=

Una vez elegido el marco apropiado para el problema que debemos resolver,
empezaremos por trazar el sistema correcto de coordenadas y gradualmente le agregaremos los
datos y los detalles visuales de manera que nuestro dibujo muestre (y cuente) la historia
correcta.

3. Presente y explique su dibujo.
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Ya sea que estemos alli en persona para
presentarlo o no, nuestro dibujo necesita de todos
modos una explicacion. A veces puede ser cuestion
de mil palabras, a veces de ninguna. De cualquier
modo, un dibujo que es bueno para resolver
problemas siempre se explica con ciudad,
independientemente de la complejidad de su
contenido o significado. Si el dibujo ha sido hecho

segun las seis maneras de ver y aprovecha los
atributos precognitivos, el publico casi siempre lo "captard” mucho antes de que terminemos la
explicacion.

Ver se convierte en mostrar

PR T —

e 2 ) h 100 o Mostrar, primer paso. Elegir el marco correcto.
G S S

o

El capitulo 5 se cerrd con la idea de que tener muy presente cdmo vemos no es solo util
para ayudarnos a desglosar los problemas en elementos visuales muy diferenciados sino que
también nos proporciona una orientacion sobre cémo podemos mostrar. A continuacion lo que
eso realmente quiere decir: debido a que nuestro sistema de vision en general ve las cosas seguin
caminos especificos, tiene sentido aprovechar esos mismos caminos cuando se trata de crear
dibujos que verdn otras personas. En otras palabras, si vemos de seis maneras, tiene sentido que
podamos también mostrar de seis maneras.

Lo anterior es importante porque de muchas maneras es la clave no sélo para el resto de
este capitulo sino de todo el pensamiento visual. Para que esta conexion sea visible con claridad
empecemos por un repaso rapido de las seis maneras como vemos.

Las seis maneras de ver (una vez mas): guién/qué, cuantos, donde, cuan-
do, comoy por qué.
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A medida que procedemos, mantengamos los ojos bien abiertos. El siguiente paso
conduce a la idea mds esclarecedora, importante y util en este libro: la regla <6><6> del

pensamiento visual.

La
<6><6>
regla

Por cada una de las seis maneras de ver,
hay una manera correspondiente de mostrar.

Por cada una de estas seis maneras de mostrar, hay un solo marco visual que sirve

de punto de partida
Lo que VEMOS Lo que MOSTRAMOS
B ipfv aué? < §/.,“. Matviz de vaviables wmaltiples
Come 33 ¢ A1 /‘ s 53 Diagramaa de Aujo

Cuando Qf@ i y e Cronograma

Donde AHY 3 2 Y " .{"‘3 X, Mava
¥ ‘
. Neo? ’ -
é St 2 Box Grakico
‘ S
e
—_ 1 ) Retvaro

Si miramos paso a paso el dibujo de izquierda a derecha, observamos las seis
maneras de ve y como entran por nuestros ojos, como las procesa el ojo de la mente, y como
luego se invierten surgen al otro lado como seis dibujos correspondientes para mostrar:

Quién/qué se convierte en ,, retrato, cudntos se convierte en un grdfico, donde se
convierte en un mapa, cudndo se convierte ni un cronograma, cémo se convierte en un
diagrama de flujo y por qué se convierte en una matriz do variables multiples.

Como el resto de este libro depende de este concepto, asegurémonos de que haya
quedado realmente claro. A continuacion la forma como se ve desde nuestros ojos, una especie
de manera de mirar la misma idea "desde dentro hacia fuera".
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Desde luego, no son realmente las manos las que trasladan los aportes visuales a los
correspondientes mensajes emergentes, pero como vamos a necesitar las manos para crear los
dibujos, este es un buen momento para incluirlas en ellos. Ademds, utilizar las manos como
modelo para la regla (en especial gracias a que contamos con la conveniencia de que el nimero
de dedos es el indicado) facilita la visualizacion y la recordacion.

Las implicaciones para el pensamiento visual

El modelo <6><6> tiene muchas implicaciones para el pensamiento visual, todas ellas
buenas:

e Podriamos dibujar miles de cuadros, pero todos se derivan de sdlo seis "marcos para
mostrar" bdsicos (o una combinacion de esos seis).

e Aprender cudndo aplicar estos seis marcos y cdmo dibujarlos nos da la capacidad de
representar pictéricamente casi cualquier problema que podamos ver.

Lo contrario también es cierto:

e Cualquier problema que podamos ver (y que podamos dividir en sus seis preguntas
clave) también puede ser mostrado con el simple hecho de representar esas mismas
seis preguntas clave

e La manera mds eficiente de mostrar una determinada categoria visual (quién/qué,
cudnto, etc.) es sencillamente invertir la manera como vemos en el mundo real. Si
vemos el ddnde con base en las relaciones espaciales de los objetos entre si,
podemos representarlo mediante un dibujo de esos objetos en la misma posicion
espacial. Si vemos el cudndo como una conservacion de los cambios que sufre un
objeto a lo largo del tiempo, podemos representarlo
mediante un dibujo del mismo objeto tal como aparece en ocasiones diferentes.

Eso significa que podemos olvidarnos de cientos de clases diferentes de cuadros, grafio
diagramas, pictogramas, esquemas, matrices, mapas, proyecciones, ilustraciones y visualizados
que nos encontramos en la actividad empresarial. No es que tenga nada de malo tener a
disposicion una cantidad tan amplia de dibujos —por el contrario, todos son utiles en el contexto
indicado (y pronto las veremos en accion) — pero en la medida en que comprendamos el
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proceso de mostrar, sol tendremos que preocuparnos por seis marcos fundamentales, no por
miles.

Asi que la préxima vez que nos enfrentemos a un problema no tendremos que
preguntarnos: "Caramba, écudl serd el dibujo que debo utilizar para resolver este problema?".
Sencillamente preguntaremos: "éCudles de los seis marcos para el problema veo aca?".

VER . MOSTRAR:

Retrato

VG Quién/ —spRepresentacione

Nt Qué cualitative

I LA

= L vafico
Rounx Cuanto EociBas ¥ 1 Cré
v == Representacione

chomtitative
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P ol espacio

1)
§>
-
RS
H
28
il
=
S
3
Y

K Dowde

i
0
3
5

Y
=
S
2
)

Y " Posicion en
:b_g'@ Cudmndo {) 4 P el Hewpo

" Diagrawaa
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Las seis maneras de ver y las seis maneras de mostrar
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JQAUE Aefive um mawvco paver mostva?

Para que estos marcos sean Utiles —como punto de partida para analizar ideas
mediante el pensamiento visual y como herramientas para dibujar— deben conformar un grupo
completo (y asi nos podemos apoyar sélo en seis en casi todos los dibujos) y aun asi estar
diferenciados el uno del otro para distinguir con facilidad cudl se requiere en un determinado
momento. Hay cuatro criterios que nos ayudardn a definir cada marco y a diferenciarlos el uno
del otro.

1. Lo que muestra un marco. Quién/qué, cudnto, dénde, cudndo, cémo o por qué,
segun estén determinadas a partir de referencias cruzadas de lo que vimos en el
modelo <6><6>.

2. El sistema de fondo de coordenadas del marco. La estructura fundamental del
dibujo, sea esta espacial, temporal, conceptual o causal. Esto también se deriva del
modelo <6><6>.

3. La relacion entre los objetos que abarca el marco. Los objetos que se definen por
sus propias caracteristicas, los que se definen por su cantidad, por su posicién en el
espacio, por su posicion en el tiempo, por sus influencias entre si, por las
interacciones de dos o mds de los anteriores.

4. El punto de partida del marco. Parte superior, centro, comienzo, final, etc.

A medida que en las pdginas siguientes analizamos cada uno de los marcos, nos
referiremos todo el tiempo a estos cuatro criterios como una manera de mantener los marcos
bien diferenciados en nuestra mente y a modo de ayuda cuando empecemos a dibujar los
ejemplos para cada caso.

J (60 UTILIZAMOS UN MARCO PARA MOSTRAR!

Los marcos para mostrar nos sirven de tres maneras muy profundas. En primer lugar,
nos muestran que crear dibujos significativos para solucionar problemas no es una cuestion de
azar ni casualidad. Por el contrario, los marcos muestran que existe una razon Iégica para elegir
un tipo de dibujo y no 10, y que ese proceso se puede aprender y repetir. En sequndo lugar, el
acto simple de elegir uno de los marcos nos obliga a analizar bien qué, de lo que vemos, es lo
mds importante de mostrar. Si lo mds importante son las personas —el quién— entonces
utilizaremos un retrato. Si lo mds importante es el momento —el cudndo— entonces
utilizaremos un cronograma, y asi sucesivamente. Por ultimo, cada uno de los marcos nos
proporciona una manera de iniciar el dibujo sin confusion ni angustia.
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LLOS MARCOS DEL PENSAMIENTO VISUAL: RESUMEN DE LAS CARACTERISTICAS Y DIFERENCIAS

Sistema de Relacion
Tipo de marco Lo que muestra coordenadas entre los objetos Punto de partida Ejemplo
1. Retrato
G ~ . ¢ o
i Definida por las Chanbe Hlco
Quién/qué W caracteristicas P _ .
uién/qué O Ay e, s
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Trazow U mapa uni-icado Ae tode:
el céAice Ael pensamiento visual

Ahora tenemos dos maneras diferentes de pensar en cuanto al asunto de mostrar
nuestro problema: los seis marcos derivados del modelo <6><6> y las cinco preguntas para
enfocar la imaginacion que aparecen en el SCVID. Estos dos modelos se ven diferentes,
funcionan de manera distinta e incluso obligan a la mente a trabajar de distintas maneras: mds
analiticamente cuando estamos seleccionando un marco y mds intuitivamente cuando
analizamos una idea a la luz del SCVID. Estas diferencias son importantes porque vuelven
complementarios los dos modelos. Cuando las utilizamos juntas, las soluciones literalmente
empiezan a aparecer sobre la pdgina.

Imagine que estamos administrando un proyecto de gran envergadura y que tenemos
que explicarles a los lideres de nuestro equipo cudndo deben cumplirse una serie de hitos
individuales para garantizar la entrega a tiempo. El cumplimiento de los plazos asignados es en
este caso un factor critico (cudndo,) de modo que el modelo <6><6> nos indica que el marco
correcto para mostrar esta informacion es un cronograma. Ese es un buen punto de partida,
pero saber que debemos crear un cronograma no nos indica el nivel de detalle que debe tener, si
deberia mostrar los pasos con su duracion aproximada o incluir fechas limite minuto a minuto, si
compara el cronograma de un proyecto promedio frente a la urgencia que indica esta ocasion, y
demds.

En otras palabras, de todas maneras necesitamos determinar cudl version del
cronograma hay que crear, dadas las circunstancias y el publico particular que nos corresponde:
un cronograma simple o un cronograma elaborado, una version cualitativa o una version
cuantitativa, una que se concentra en la vision de la meta final o en la ejecucion que se requiere
para llegar alli, una que muestre este proyecto por si solo o una que lo compare con otros
proyectos simultdneos o un cronograma que refleje la manera cémo las cosas podrian ser o
apenas la manera como son. Entonces es cuando el SCVID resulta util. Debido a que de entrada
el SCVID nos obliga a responder cada una de estas preguntas, nos sirve para enfocar el
pensamiento y para ayudarnos a tomar decisiones importantes sobre el dibujo antes de poner
Idpiz sobre papel.
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El cédice del pensamiento visual: una lista maestra de dibujos para resolver

problemas.

Cuando hacemos el mapa de <6><6> y el SCV1D juntos en una cuadricula compartida,
surge una lista maestra que ilustra y categoriza todos los dibujos para resolver los problemas
principales que utilizaremos a lo largo de este libro. Esta lista se llama el cédice del pensamiento
visual y utilizarla es fdcil. En la interseccion de cada marco y de cada punto del SCVID hay dos
iconos, uno por cada opcion del SCVID (simple contra elaborado, calidad contra cantidad, etc.).
Estos iconos representan el punto de partida ideal para cada dibujo y tienen en cuenta en qué se
debe poner énfasis, dependiendo del publico, las prioridades de comunicacion, los datos y el

punto de vista personal.
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Para utilizar el cddice, primero seleccionamos en el eje vertical el marco apropiado (un
retrato en el caso de quién, un mapa en el caso de donde, etc.) y luego nos deslizamos por el eje
horizontal y utilizamos los puntos del SCVID para seleccionar la mejor version de ese marco. En
algunos casos, no Aparecen iconos porque no existe ninguna version apropiada de ese marco
(por ejemplo, no se justifica por ningtiin motivo mostrar cualitativamente cudnto).

Analicemos ahora ese ejemplo anterior de manejo de un proyecto mediante el codice.

Primer paso. Mostrar cudndo hay que hacer las cosas para poder cumplir la fecha limite
definitiva es primordialmente un problema cudndo, asi que nos deslizamos por el cédice a la fila
cudndo. Es claro que estaremos haciendo un cronograma.

Segundo paso. Dada la informacion detallada y precisa que debemos comunicarles a
nuestros lideres de equipo, nos damos cuenta al atravesar por el SCVID que el cronograma ten-
drd que ser elaborado, cuantitativo y orientado a la ejecucion — serd una especie de super
cronograma que muestre la interaccion especifica de muchas fechas limite precisas para los
diversos componentes del proyecto. Ese serd nuestro punto de partida.

Para poner a prueba el cédice otra vez, imaginemos que somos Daniela, la gerente de
marca para la empresa editorial global a la que nos referimos en el capitulo 1. Nuestro plan es
buscar al director ejecutivo para pedirle que nos apoye en este nuevo proyecto de afianzamiento
de marca que queremos iniciar. Lograr el apoyo del director ejecutivo es casi siempre un asunto
de por qué — ¢Por qué es importante para nuestro crecimiento? éPor qué hay que hacerlo
ahora? éPor qué le va a gustar a Wall Street?—, asi que este es un problema muy diferente del
anterior y requiere un tipo de dibujo completamente distinto.

Primer paso. Nos deslizamos hacia abajo por el eje hasta la fila por qué: lo que haremos
serd una matriz de variables multiples. jAy! Estos son los dibujos mds dificiles de crear y de
mostrar bien. Por otra parte, nadie dijo que era fdcil lograr el apoyo del director ejecutivo.
Vamos a tener que luchar con estas tareas.
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Segundo paso. Convencer puede ser mds fdcil si podemos mostrar como nuestro
proyecto se alinea directamente con la vision que tiene el director ejecutivo para la empresa, asi
que hagamos de esta una matriz visionaria.

Tercer paso. Lograremos ser todavia mds convincentes si el dibujo muestra como
nuestro proyecto le puede ayudar a nuestra empresa a subir de posicion en el mercado en
relacion con la competencia — algo sobre lo cual el director ejecutivo lleva afios hablando. Para
mostrar esa clase de dibujo, el cddice nos dice que debemos empezar con una matriz visionaria,
comparativa y de variables multiples. Es enredado pero vale la pena hacer el esfuerzo si con él se
logra mostrar toda la historia.

2 Cuavto

(Tiagvava)

En ambos casos, ya sea que estemos administrando un proyecto de gran tamafio y
necesitemos un cronograma detallado o que seamos Daniela en busca de la matriz correcta,
tenemos nuestro marco y nuestra version de partida seleccionados. En el primer caso, vamos a
empezar con un supercrono-grama; para Daniela serd una matriz visionaria, comparativa y de
variables multiples. El cddice ha cumplido su funcion, ahora nos corresponde empezar a dibujar.

UNA NOTA SOBRE LA COMBINACION DE MARCOS

La maravilla del modelo <6><6> es que, al presentar una manera simple de mirar la
interminable variedad de dibujos posibles (y de plasmarlos en un mapa segun las seis maneras
bdsicas como vemos), facilita la seleccion del punto de partida correcto para mostrar casi
cualquier cosa... Casi.
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El hecho es que como y por qué no son las unicas combinaciones que vemos. El milagro nuestro
sistema de vision es que combina constantemente todas las maneras como vemos para poda
ayudarnos a comprender nuestro entorno. Vemos cudndo en combinacion con donde, vemos
cudnto en combinacion con qué, etc. Con tanta frecuencia se utilizan dos combinaciones —
marcos hibridos que se crean al combinar dos de los seis bdsicos— para mostrar, que en las
siguientes pdginas vamos a identificarlos concretamente mientras que analizamos cada uno de
los marcos bdsicos.

El primero es un grdfico de series de tiempo, la combinacion que se genera cuando un grdfico de
cudnto se sobrepone con un cronograma de cudndo. Hablaremos de esta combinacion en la
seccion que le corresponde al marco cudndo en el capitulo 13. El segundo es la cadena de valor,
el resultado de combinar un cronograma cudndo con un diagrama de flujo de cémo, el cual nos
encontraremos en la seccion que le corresponde al marco como del capitulo 14.
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Hay dos combinaciones de marcos que aparecen
con tanta frecuencia en los dibujos para solucionar
problemas gue vamos a analizarlas en detalle en las
paginas siguientes.
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FORMATO PARA GUION TECNICO

Antes de iniciar la elaboracion del guion técnico para los videos de corresponsales.pe, se deben seguir los siguientes puntos:
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ANEXO 4

1. Tema.- Colocar qué tema se tratara en el video que elabore corresponsales.pe
2. Objetivo.- Describir la finalidad del video.
3. Enfoque.- Explicar como sera el tratamiento (entrevista o reportaje) y donde tendra el aporte noticioso.
4. Tono del mensaje.- Explicar la forma en que se presentara el mensaje del video (serio, divertido, sarcastico, etc.)
5. Story line.- Describir en un parrafo lo que presentara el video.
6. Titulo.- Colocar un titulo tentativo para el video. ( puede modificarse luego de la edicion)
7. Guidn técnico.- Se elaborara el guion técnico siguiendo los puntos del siguiente ejemplo:
Elemplo de Guion Técnico
Escena 1 (NUmero de escena del video)
TIEMPO TIEMPO
TOMA VIDEO AUDIO OBSERVACIONES PARCIAL ACUMULADO
Plano americano funcionario (Plano a usar) |CH 1 (Usado para sonido ambiental) Explicar algun 5" 5"
1 Dolly in (Movimiento de la camara) CH 2 (Usado para los dialogos) detalle de la toma
Angulo normal (Angulo de la camara) (vestuario, objeto,
Corte (Transicion de una toma a otra) etc)
Primer Plano a plano entero de Joaquin
5 Traveling CH1 4" 9"
Angulo Normal CH2
Corte
Continua... Continua... Continua... Continua... Continua... Continua...
([ = ]
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